DOKSANALTI DIiJITAL YAYINCILIK ANONIM
SIRKETI
KiTLE FONLAMASI BiLGI FORMU

Bu bilgi formu, Sermaye Piyasast Kurulu (Kurul)’nun II1-35/A.2 sayili Kitle Fonlamasi
Tebligi (Teblig) geregi DOKSANALTI DIJITAL YAYINCILIK ANONIM SIRKETI nin
ihtiya¢ duydugu 4.500.000 TL tutarindaki fonun toplanabilmesi amaciyla yiiriitilecek olan
kampanya kapsaminda hazirlanmistir. Kampanya siiresi boyunca fazla talep gelmesi halinde
toplanabilecek fon tutar1 5.400.000 TL’ ye kadar artirilabilecektir.

Yatirnm komitesinin kitle fonlamasi bilgi formunu onaylamasi {iye tamsayisinin
cogunlugunun bu yonde karar vermesi ile miimkiindir. GLOBAL KITLE FONLAMA
PLATFORMU A.S. tarafindan daha agir bir nisabin belirlenmesi miimkiindiir. Bu kapsamda,
GLOBAL KIiTLE FONLAMA PLATFORMU A.S. tarafindan bilgi formunun onaylanmasi igin
cogunluk karar1 gerekir.

Yatirnmcilarimn DOKSANALTI DIJITAL YAYINCILIK ANONIM SIiRKETI ne yonelik
fon saglama taleplerini, 21/01/2025 ile 07/03/2025 tarihleri arasinda gerceklesecek olan kampanya
siiresi boyunca https:/fnb.lc/4SRZ4A adresli kampanya sayfasi iizerinden GLOBAL KITLE
FONLAMA PLATFORMU A.S.’ne iletmeleri gerekmektedir. Yatirim kararlari, isbu bilgi formu ile
birlikte kampanya sayfasinda ilan edilen bilgilerin bir biitiin olarak degerlendirilmesi sonucu
verilmelidir.

6362 sayili Sermaye Piyasasi Kanunu’nun 35/A maddesinin altinci fikrasi geregi bilgi
formunu imzalayanlar veya bilgi formu kendi adina imzalanan tiizel kisiler, bu bilgi formunda yer
alan yanlis, yaniltic1 veya eksik bilgilerden kaynaklanan zararlardan miiteselsilen sorumludur.

Bu bilgi formunda ve eklerinde yer alan bilgilerin, sahip oldugumuz tim bilgiler
cercevesinde gergcege uygun oldugunu ve bilgi formundaki bilgilerin anlamini degistirecek nitelikte
bir yanlighik, yanilticilik ve eksiklik bulunmamasi i¢in her tiirlii makul 6zenin gosterildigini beyan
ederiz.

DOKSANALTI DIiJITAL YAYINCILIK
ANONIM SIRKETI

e . . . Sorumlu Oldugu Kisim
Yetkilisinin/Y etkililerinin Adi, Soyadi, Gorevi, &
Tarih ve Imza
Kezrg% 5;’(1)‘;‘?‘ BILGI FORMUNUN
TAMAMI
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https://fnb.lc/45RZ4A

DOKSANALTI DiJITAL YAYINCILIK
ANONIM SIRKETI
Yetkilisinin/Y etkililerinin Adi, Soyadi, Gorevi,
Tarih ve imza

Sorumlu Oldugu Kisim

|[][]|( DOKSANALTI IJImL YINCILIK—
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GLOBAL KiTLE FONLAMA
PLATFORMU A.S.
Yatirim Komitesi Uyelerinin
Ad, Soyadi, Gorevi, Tarih ve Imza

Sorumlu Oldugu Kisim

Biilent Giimiis , Yatirim Komitesi Uyesi
20/01/2025

g 4

FAALIYET KONUSU VE IS MODELI,

SEKTOR VE PAZAR ANALIZI,
GENEL GEREKCE VE TEMEL
BILGILER,

RiISK FAKTORLERI

Emre Akgiimiis , Yatirim Komitesi Uyesi
20/01/2025

FAALIYET KONUSU VE iS MODELI,

SEKTOR VE PAZAR ANALIZI,
%AL / SIRKETIN MEVCUT YAPISI
Vahit Altun , Yatirim Komitesi Uyesi SEKTOR VE PAZAR ANALIZI,
20/01/2025 SIRKETIN MEVCUT YAPISI,
A N FINANSAL BILGILER
Orhan Mutlu Topal , Yatirrm Komitesi Uyesi BILGI FORMUNUN TAMAMI
20/01/2025
Mehmet Levent Haciislamoglu , Yatirim Komitesi FINANSAL BIiLGILER,
Uyesi RiISK FAKTORLERI,
20/01/2025 CIKARILACAK PAYLARA ILISKIN
BILGILER
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UYARI:

Bu bilgi formu, “diisiiniilmektedir”, “planlanmaktadir”, “hedeflenmektedir”, “tahmin
edilmektedir”, “ongoriilmektedir”, “amaclanmaktadir” ve “beklenmektedir” gibi kelimelerle
ifade edilen gelecege yonelik aciklamalar icermektedir. Bu tiir aciklamalar belirsizlik ve risk
icermekte olup, sadece bilgi formunun yaymm tarihindeki ongoriileri ve beklentileri
gostermektedir. Bircok faktor, girisim sirketinin ve platformun gelecege yonelik
beklentilerinin ongoriilenden cok daha farkh sonuclanmasina yol agabilecektir. Ozellikle kar
tahmin ve beklentileri gerceklesebilecek olandan daha iyimser senaryolar1 igerebilir.
Yatirnmcilarin, girisim sirketinin ticari hedeflerine ulasamama riskinin bulundugu ve bu tip
sirketlere yapilan yatirimlarin oldukg¢a yiiksek riskler barindirdigr hususlarinda bilgi sahibi
olmalar: gerekmektedir.

1. OZET

Girisim Sirketi Hakkinda Ozet Bilgiler
DOKSANALTI DIJITAL YAYINCILIK ANONIM

Ticaret Unvam

SIRKETI
Isletme Ad1 : Heypungi
. Merkez Mahallesi Meserburnu Caddesi No 105/1
Merkez Adresi . .. 18
Istanbul/Tiirkiye
Telefon Numarasi ¢ 190212 242 37 84
internet Sitesi :  www.doksanalti.net
Platform Hakkinda Ozet Bilgiler
Ticaret Unvam : GLOBAL KITLE FONLAMA PLATFORMU A.S.
. Kizilirmak Mah. 1452. Sok. Next Level Loft Ofis No: 6/A
Merkez Adresi .y
Cankaya Ankara Tiirkiye
Listeye Alinma Tarihi ¢ 08.04.2021
Telefon Numarasi : 0312504 08 08
internet Sitesi : invest.fonbulucu.com
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www.doksanalti.net
invest.fonbulucu.com

Kampanya Hakkinda Ozet Bilgiler

5.400.000 TL
Hedeflenen Fon Tutar Hedeflenen tutara %20 ek satis dahildir.
Kampanya Sayfasi https://fnb.Ic/45RZ4A
Kampanya Siiresi 45 Giin
Baslangi¢ Tarihi 21/01/2025
07/03/2025
Bitis Tarihi Onemli Not: Kampanya’da hedeflenen fonun kampanya
4 bitis tarihinden 6nce toplanmasi halinde kampanya
erken sonlandirilabilir.
Cikarilacak Paylarin; Toplanan fon karsihig1 yatirnmcilara verilecek paylar
Tiirii nama yazih olacaktir. Cikarilacak paylar Bedelli ve

Primli Pay Senetleri seklindedir.

Nominal Degeri

Onemli: Bu kampanya’da %20 Fazla Fonlama Izni
bulunmaktadir.

Cikarilacak Paylarin Birim Nominal Degeri; 0.0703 TL ile
0.0841 TL araliginda ve Paylarin Toplam Nominal Degeri
ise; 316480 TL ile 454080 TL araliginda olacaktir.

Satis Fiyati

Toplam satisa sunulan Paylar 5.400.000 Adet olup,
Cikarilan Paylarin Birim Satig Fiyati: 1 TL dir.

Asgari ve Azami Yatirim
Tutarlar:

Nitelikli olmayan bir yatirime1 kampanya 6zelinde asgari bir
alim tutar1 belirtilmemis ise asgari 1 Pay (1 TL) ve Azami
400.000 Pay (400.000 TL) yatirim yapabilir. Ancak
platforma kayit esnasinda gelir beyaninda bulunulmasi
durumunda beyan edilen tutarin %10’u kadar azami yatirim
yapilabilir. Bu tutar her durumda toplam yatirim 1.500.000
TL’yi asamaz.

Fon Kullanim Yeri

Toplanan fonun;

330.000 TL'si
Uriin Gelistirme
01.04.2025 - 01.04.2026 tarihleri arasinda,

350.000 TL'si
Teknolojik Alt Yap1 Gelistirme
01.04.2025 - 01.04.2026 tarihleri arasinda,

2.000.000 TL'si
Reklam ve Pazarlama
01.04.2025 - 01.04.2026 tarihleri arasinda,

1.400.000 TL'si
Personel Gideri
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Kampanya Hakkinda Ozet Bilgiler

01.04.2025 - 01.04.2026 tarihleri arasinda,

360.000 TL'si
Platform Kullanim Ucreti
01.04.2025 - 01.04.2026 tarihleri arasinda,

60.000 TL'si
MKK ve Takasbank Islem ve Hizmet Bedelleri
01.04.2025 - 01.04.2026 tarihleri arasinda

giderleri i¢in kullanilacaktir.
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2. GIRISIM SIRKETI HAKKINDA BILGILER

2.1. Genel Bilgiler

Girisim Sirketi Hakkinda Ozet Bilgiler

Ticaret Unvam

DOKSANALTI DIJITAL YAYINCILIK ANONIM
SIRKETI

Isletme Ada Heypungi

Hukuki Statiisii Anonim sirket

Merkez Adresi Merkez Mjc.lhgllesi Meserburnu Caddesi No 105/1
Istanbul/Tiirkiye

Kurulus Tarihi 14.10.2022

Sermayesi Kayitli Sermayesi 100.000 TL o}up,
Odenmis sermayesi 100.000 TL dir.

Ticaret Sicil Miidiirligii Ticaret

Ticaret Sicil Numarasi 4146085

Vergi Dairesi SARIYER

Vergi Kimlik Numarasi 3090700638

Telefon Numarasi +90 212 242 37 84

internet Sitesi

www.doksanalti.net
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2.2.

Faaliyet Konusu ve is Modeli

Hakkinda

DOKSANALTI DIJITAL YAYINCILIK ANONIM SIRKETIinin vyiiriittigii
Heypungi Diinyaya Aciliyor! adli kampanya sayesinde elde edilecek fonlar sirketin
gelistirilmesinde kullanilacaktir.

Tirkiye’de ailelerin en sevdigi cocuk kitap uygulamasi Heypungi, global yolculuguna
basladi! Siz de bu benzersiz firsatin bir pargasi olun!

Tiirkiye’nin En Cok Onerilen Cocuk SuperApp’i: Heypungi

Heypungi, ailelerin en ¢ok tercih ettigi mobil ¢cocuk uygulamalarindan biri olarak ¢cocuk
kitaplar1 kategorisinde 1. siraya yiikselmistir!

Apple Store ve Play Store’da yayimlandiktan sadece 6 ay gibi kisa bir siire icerisinde
Tiirkiye genelinde 100.000°den fazla indirme ile ailelerin giivendigi ve severek
kullandigr bir mobil egitim platformu haline gelmistir. Heypungi, ¢ocuklarin
gelisimlerini desteklerken ayn1 zamanda giivenilir bir iirlin oldugunu da kanitlamistir.

Neden HEYPUNGI'ye Yatirnm Yapmahsiniz?
1. Hedef Pazardaki Giiclii Baslangic ve Kanitlanmis Potansiyel

Heypungi, yalnizca 6 ay gibi kisa bir siirede Tiirkiye’de 100.000’den fazla aileye
ulasarak kullanicilarin giivenini kazanmis ve sektorde kendini
kanitlamistir. Heypungi, dlgiilebilir ~ biiylime  stratejisive her6 ayda bir
yatirnmcilarla paylasilan detayh raporlar: sayesinde seffaflik ve giiven sunmaktadir.
Bu diizenli raporlama siireci, yatirimcilarimizin girisimin performansini izlemelerine ve
bliylime potansiyelimizi degerlendirmelerine olanak tanimaktadir.

2. Ozgiin ve Simirsiz Siireli icerik Haklar

500°den fazla 6zgiin icerigimiz, sinirsiz siireli telif haklarina sahiptir. Bu igerikler,
hem dijital platformlarda hem de basih yayinlarda diizenli ve siirdiiriilebilir gelir
saglamaktadir.

3. Global Tecriibe ve Giiclii Altyap:

Kurucularimizin 15 yilhk  ticari gecmisi ve 92  iilkeye ihracat tecriibesi,

Heypungi’nin global pazarlara acilma stratejisini giiclendiren en Onemli
unsurlardir.
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4. Daha Fazla Kullaniciya Daha Az Maliyetle Ulasma

Optimize edilmis pazarlama stratejilerimiz sayesinde, 1 dolar Kkullanici edinme
maliyetiyle 5 dolar gelir saglanmaktadir. Bu verimlilik, is modelimizin
stirdiiriilebilirligini ve karliligin1 artirmaktadir.

5. (5-7) Yillik Biiyiime Plam ile Biiyiik Exit Hedefi

Heypungi, 5-7 yillik stratejik biiyiime plam ile kiiresel pazarlarda lider bir marka
haline gelmeyi ve bu siire¢ sonunda biiyiik bir exit gerceklestirmeyi hedeflemektedir.
Bu biiyiime plani, kullanici tabanini genisletmek, icerik portfGyiinii cesitlendirmek
ve globalde 21 iilkede pazar lideri olmak {izere tasarlanmistir.

Kampanya Hakkinda Onemli Bilgilendirmeler

* Yatirim turumuz 21 Ocak 2025 Sah giinii saat 10:00 ‘da baslayacak ve 7 Mart 2025
Cuma giinii saat 23.59'da sona erecektir. Toplam kampanya siiresi 45 giin olarak
planlanmstir.

* Bu kampanyada minimum yatirim tutar1 500 b olarak planlanmustir.

+On talep olusturarak yatirim turunda en az bildirdigi &n talep tutar1 kadar yatirimi
kampanyanin ilk 15 (on bes) giinii icerisinde yapan yatirimcilara yatirim tutarlarina
verilecek paylara ek olarak %10 ilave bedelsiz pay verilecektir. Bu On talep
kampanyas: 15 giin ile sinirh olacaktir. 5 Subat Carsamba giinii saat 23.59'a kadar
gegcerlidir.

On talep yapilip yapilmadigina bakilmaksizin yatirrm turunun baslama tarihi itibari
ile ilk 15 giin icerisinde EFT veya Kredi Karti ile;

*En az500 b - 7.499 baralifinda yatirim yapan yatirimcilarin yatirim tutarlarina
verilecek paylara ek olarak ilave %10 bedelsiz pay,

*En az7.500 b - 24.999 b araliginda yatinm yapan yatirimcilarin yatirim tutarlarina
verilecek paylara ek olarak ilave %15 bedelsiz pay,

*En az 25.000 b ve 249.999 b arali§inda yatirim yapan yatirimeilarin yatirim tutarlarina
verilecek paylara ek olarak ilave %20 bedelsiz pay

*En az 250.000 b ve 999.999 b araliginda yatirim yapan yatirimeilarin yatirim tutarlarina
verilecek paylara ek olarak ilave %25 bedelsiz pay

*1.000.000 b ve iizeri yatirim yapan yatirimcilarin yatirnm tutarlarina verilecek paylara
ek olarak ilave %30 bedelsiz pay.

Ek paylar MKK nezdinde yapilacak pay dagitimi esnasinda yatirimcilarin hesaplarina
aktarilacaktir. Dagitilacak bedelsiz paylar kurucu ortaklarin hisselerinden oransal olarak
aktarilacaktir.

+ On talep tutarindan az yatirnm yaparsam ne olur?

Bildirilen 6n talep tutarindan daha az yatirim yapilmasi durumunda %10 ilave bedelsiz
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pay hediyesinden faydalanilamayacaktir.

+On talep tutar1 kadar yatirnm yaptiktan sonra fazla fonlama kaynakh olasi iade
olur ve yatirim tutarim 6n talep tutarimin altina diiserse ne olur?

Fazla fonlama olmas1 durumunda bedelsiz pay hediyesi su sekilde uygulanacaktir: lk
olarak yapilan toplam yatirim miktarina bakilarak hak edilen bedelsiz pay hediyesi orani
tespit edilir. Ornegin 7500 TL yatirrm yaparak %15 bedelsiz pay hediyesine hak
kazandimiz. Ardindan iade sonras1 yatirimcinin gergeklestirmis oldugu yatirim miktarina
bakilir 6rnegin 7456 TL tutarinda yatirnm gergeklesmistir. Olasi iade sonrasi kesinlesen
yatirim tutar1 iizerinden Oncesinde hak edilmis olan %15 orami uygulanir ve ilgili
hesaplamalar yapilir.

On talep tutarindan fazla yatirnm yaparsam ne olur?

Bildirilen 6n talep tutarindan fazla yatirnm yapilmas: durumunda %10 bedelsiz pay
hediyesi sadece On talep bildirilen tutar i¢in elde edilecektir. Fazla tutar i¢in varsa diger
kampanya bedelsiz pay hediyesinden istifade edilecektir.

1. Kamtlanms Basari:

Heypungi, dl¢iilebilir biiyiime stratejisi ve her 6 ayda bir yatirimcilarla paylasilan
detayll raporlari sayesinde seffaflik ve giiven sunmaktadir. Bu diizenli raporlama
stireci, yatirimcilarimizin ~ girisimin ~ performansin1  izlemelerine ve  biiylime
potansiyelimizi degerlendirmelerine olanak tanimaktadir.

Heypungi, 2023 yilimin basinda ilk yatirnm turunu tamamladi. Bu siirecte, su an
yonetim kurulu {iyemiz olan melek yatirimcimizdan 100.000 dolar yatirim
alarak biiylime yolculuguna gii¢lii bir adim atti.

2024 yilimin sonunda, igerdeki melek yatirnmcinin yani sira yeni bir melek
yatirirmcidan 75.000 dolar yatirnm alarak, icerik gelistirmeye ve teknolojilerini
giiclendirmeye devam etti.

Heypungi’nin en biiylik avantaji, global pazarlara acilmak icin sadece dil cevirileri
ve giiclii bir pazarlama stratejisiyle, operasyonel maliyet gerektirmeden hizlica
genisleyebilecek bir is modeline sahip olmasidir.

Ayrica, kullanic1 edinme maliyetlerini optimize eden stratejilerimiz ve kiimiilatif
olarak her ay artan abonelik modelimiz, siirdirilebilir gelir yaratmamizi
saglamaktadir. 500°den fazla icerigimizin sinirsiz siireli telif haklarina sahip olmasi,
bu igeriklerin hem dijital hem de basili yayinda diizenli gelir saglamasina imkan
tanimaktadir.

Bu sayede, minimum biitceyle maksimum verim elde ederek kazang¢ saglamaya
devam edecegiz.

Bu benzersiz biiyiime hikayesinin bir parcasi olun ve kazancimzi katlayin!
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2. Ozgiin ve Simirsiz Siireli icerik Haklar:

Heypungi’nin tiim igerikleri, tamamen 6zgiin olup, alaninda uzman ¢ocuk edebiyati
yazarlari, cocuk Kkitab illiistratorleri ve seslendirme sanatgilar tarafindan, odiillii
editoriimiiziin rehberliginde hazirlanmigtir. Telif haklar1 siiresiz olarak tamamen
Heypungi’ye aittir.

Platform, c¢ocuklarin zihinsel ve duygusal gelisimini destekleyen egitici
oyunlar, 6zgiin kitaplar, etkinlikler ve dil 6grenme modiilleri gibi cesitli icerikler
sunmaktadir.

Heypungi, 4 bdliimiiyle rakipsiz bir uygulama olarak ailelere ekonomik ve kolay
ulasilabilir ¢oziimler sunmaktadir. Bu, platformun rakiplerinden ayrilmasini1 saglayan
onemli bir avantajdir.

500°den fazla 6zgiin icerigimiz, sinirsiz siireli telif haklartyla hem dijital platformlarda
hem de basili yayinlarda diizenli ve stirdiiriilebilir gelir saglamaktadir.

3. Global Tecriibe ve Giiclii Altyapi:

Giiclii Kurucu Kadro ve Ticari Gecmis

* 15 yili agkin ticari tecriibe ve 92 iilkeye ihracat tecriibesiyle farkli sektdrlerde basarili
projelere imza atmis bir ekipten olusmaktadir. Yurtdisindaki gii¢lii baglantilarimiz ve
tecriibemiz sayesinde dogru pazar se¢imleriyle hizh ve etkin biiyiimeyi hedefliyoruz.

*Yildiz Teknik Universitesi Mentor Programn: Kurucularimiz, Yildiz Teknopark
bilinyesinde mentor olarak girisimcilere rehberlik ederek deneyimlerini aktarmaktadir.

* Kurucular1 arasinda bir egitimei anne ve kadin girisimci bulunmasi, bu projeyi
benzersiz kilan ve egitimde toplumsal faydayr on plana ¢ikaran Onemli yap1
taslarindandir.

* Heypungi’'nin yazilimindan tasarimina, igerik kalitesinden finans ve ig gelistirmesine
kadar tiim siireclerinin alaninda uzman bir kurucu ekip tarafindan yiiriitiilmesi,
platformun hizli biiyiimesini ve maliyet avantajini1 saglayan temel unsurlar arasindadir.
Bu giiclii ekip ¢alismasi, Heypungi’yi hem yerel hem de global pazarda giiclii bir
konuma tasimaktadir.

4. Kullanic1 Kazanma Maliyeti Optimizasyonu

6 aylik stirecte, reklam denemeleri, piyasa aragtirmalar1 ve kullanict kitlesi analizleri
yapilmistir. Bu siirecte, kullanilan gesitli araglar (tool’lar) ve globalde c¢alisan tiim
reklam modellerinin detayli analizleri ile kullanici kazanma maliyetinin optimize
edilmesi saglanmistir.

* Kullanic1 Kazanma Maliyeti (CAC): 4 USD
* Kullanic1 Basina Ortalama Gelir (ARPU): 20 USD
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Heypungi, kisa siirede Tiirkiye’de 100.000°den fazla ailenin indirdigi ve giivendigi bir
mobil uygulama haline gelerek giiclii bir baslangic yapmistir. Bu basari, global
pazarlara agilma hedefimizin temelini olusturmustur

Bu veriler dogrultusunda, ilk yatirim turu ile elde edilecek finansman, optimize edilmis
kullanic1 kazanma maliyetleri sayesinde hizli biiylime ve karlilik saglayacaktir.

Her 1 USD’lik yatirim ile 5 USD gelir hedeflenmekte olup, bu oran platformun giicli
biliylime potansiyelini ve siirdiiriilebilirligini kanitlamaktadir.

5. 5-7 Yilhk Biiyiime Plam ile Biiyiik Exit Hedefi ve Yatirim
Getirisi!

Heypungi'nin basarisinin arkasinda; 15 yih askin ticari tecriibesiyle, 92 iilkeye
ihracat yapan Kkurucularn veisine tutkuyla bagh, giicli bir Kkurucu
ekip bulunmaktadir.

5-7 yilhk biiyiime plani dogrultusunda degerlememizi en iist seviyeye c¢ikarmayi
ve bityiik bir exit gerceklestirmeyi hedefliyoruz.

Bu hedef, gii¢lii bir vizyon, saglam bir altyapt ve deneyimli ekibimizin uluslararasi
basar1 odakli calismalariyla desteklenmektedir.

Kiiresel Egitim Teknolojilerinde Heypungi’nin Bilyiime Stratejisi

2030 yilina kadar kiiresel EdTech pazarinin 605 milyar dolara ulasmasi beklenmektedir.
Diinyada 2-12 yas araliginda 1.4 milyar ¢ocuk bulunmakta ve aileler dijital egitim
¢oziimlerine hizla yonelmektedir.

+ Global Basar1 Ornekleri: Egitim teknolojileri alaninda Epic! Books, 2021 yilinda 500
milyon dolarlik bir exit gerceklestirmistir. Bu degerlemenin temel sebebi yiiksek
kullanict sayis1 ve giiclii global biiylime stratejisidir.

* Tiirkiye’deki Potansiyel: Tiirkiye’de degerlemesi 150 milyon USD'in iizerinde olan
benzer girisimler, sektoriin hizli biiylime kapasitesini ve yatirimcl ilgisini agik¢a
gostermektedir.

Heypungi, bu biiyiilk pazardaki firsatlar1 degerlendirerek, yenilik¢i ve giivenilir
¢oziimlerle hedef kitlesine ulasmay1 amaglamaktadir.

* Global Biiyiime Stratejisi: Heypungi, kullanici tabanini genisletmek, igerik portfoytinii
cesitlendirmek ve 21 iilkede pazar lideri olmak hedefiyle gii¢lii adimlar atmaktadir.

e Siirdiiriilebilir Biiyiime: Hem dijital platformlarda hem de basili yaymlarda

siirdiiriilebilir gelir modelleri sunarak, global oOlcekte hizli ve karli bir biiylime
saglamay1 hedeflemektedir.
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Bu vizyonla Heypungi, sadece kiiresel egitim teknolojileri pazarinda lider bir oyuncu
olmakla kalmayacak, ayni zamanda yatirimcilart i¢in yiiksek bir getiri potansiyeli
sunacaktir.

S Yillik Stratejik Biiyiime Plani

Heypungi, kisa siirede Tiirkiye’de 100.000°den fazla ailenin indirdigi ve giivendigi
bir mobil uygulama haline gelerek giiglii bir baslangic yapmistir. Bu basari, global
pazarlara a¢ilma hedefimizin temelini olusturmustur.

Kullanic1 Kazanma Maliyeti (CAC): 4 USD
Kullanic1 Bagina Ortalama Gelir (ARPU): 20USD

Bu veriler dogrultusunda, ilk yatirnm turuile elde edilecek finansman, kullanici
edinme maliyeti optimize edildiginden hizl1 biiyiime ve karlilik saglayacaktir.

Her 1 USD’lik yatirim ile S USD gelir hedeflenmekte olup, bu oran platformun giiclii
bliylime potansiyelini kanitlamaktadir.

1. Yil: Kiiresel Pazara ilk Adim

* Heypungi, kisa siirede Tiirkiye’de 100.000°den fazla ailenin indirdigi ve giivendigi bir
mobil uygulama haline gelerek giiclii bir baslangic yapmistir. Bu basari, global
pazarlara a¢ilma hedefimizin temelini olusturmustur.

* Hedef: Ilk asamada 7 iilkeye acihm gerceklestirilecektir. Bu iilkeler, hizli kullanic
kazanimi1 ve biiyiime potansiyeli tagiyan pazarlar arasindan segilmistir.

* Kigsisellestirilmis Kitap Satisi: Kullanicilarin  tercih  ve ihtiyaglarina yonelik
kisisellestirilmis icerikler sunularak gelir modeli ¢esitlendirilecektir.

*Pazarlama: [k yatrim  turu, pazarlama  faaliyetlerini  hizlandirmak igin
kullanilacaktir.

2. Yil: Stratejik Biiyiime

+7 Yeni Ulkeye Acilim: Pazar geri bildirimleri dogrultusunda stratejik iyilestirmeler
yapilacaktir.

*Yeni Dil Secenekleri: Platforma yeni dil secenekleri eklenerek, farkli bolgelerdeki
kullanicilar hedeflenecektir.

* Yas Gruplarinin Genisletilmesi: 2-8 yas araligindaki mevcut iceriklere ek olarak 8-12
yas grubu i¢in icerik gelistirme ¢aligsmalarina baglanacaktir.

s Yatinmer Avantaji: ilk yatirim turunda bizi destekleyen yatirimcilarimiza ikinci
yatirim turunda %20 ek paysaglanacaktir.

3. Yil: Global Erisim

*Toplam 21 Ulke: Kalan 7 iilkeye giris yapilarak hedeflenen pazar erisimi
tamamlanacaktir.

« igerik Gelistirme: Yas gruplari ve icerik giincellemeleri hiz kazanacak, kullanici taban
genisletilecektir.

4. Yil: Hizh Biiyiime ve Kullanici Baghhgi
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* Kiimiilatif Biiyiime: Pazarlama faaliyetlerinin yogunlastirilmasiyla platformun biiylime
hiz1 artirilacaktir.

5. Yil: Exit Hedefi

* Hedef: 10 milyon kullaniciya ulasarak, global pazarda ¢ok yiiksek bir degerlemeye
erisilmesi planlanmaktadir.

Biiyiik Exit: 5-7 yil icerisinde biiyiik bir exit gerceklestirerek yatirimcilarimiza yiiksek
getiri saglamay1 hedeflemekteyiz

Heypungi’nin Stratejik Avantajlan

Heypungi, 4 farkh startup potansiyeline sahip yenilik¢i bir platformdur.

500°den Fazla Kitap ve Oyun: Siiresiz telif haklar1 Heypungi’ye ait olan
iceriklerimiz, yatirnmcilarimiz i¢in uzun vadeli bir deger sunmaktadir.

Icerik Ortakhig: Yatinmcilarimiz, projedeki igeriklerin degerine ortak olarak, bu
igeriklerin uzun vadeli kazang potansiyelinden faydalanma sansi elde edecek.

Resimli ve Sesli Kitaplar
Egitici Oyunlar

Aile Etkinlikleri

Dil Ogrenimi

3. 3 Asamali Biiviime Modeli

Risklerin Azaltilmasi: Kademeli biiyiime ile finansal riskler minimize edilir.

Stratejik Gelisim: Her asama, onceki adimlardan elde edilen verilerle optimize
edilir.

Seffaf Deger Artisi: Yatirimcilarimiz, biiylime siirecini somut verilerle takip ederek
kademeli deger artisina taniklik edeceklerdir.

Diisiik Maliyet, Yiiksek Gelir Modeli

Heypungi, maliyet verimliligini 6n planda tutan is modeli sayesinde diisiik operasyonel
maliyetlerle yiiksek kazang elde etmeyi hedeflemektedir. Bu strateji, global pazarda
hizla genislemeyi miimkiin kilan dijital altyapimiz ve yenilik¢i igerik yaklagimimizla
desteklenmektedir.

Dijital Altyapi: Hizh ve Etkili Globallesme

Heypungi’nin dijital altyapisi, mevcut igeriklerin ¢ok dilli destege kolayca
uyarlanabilmesi sayesinde hizhi globallesmeyi miimkiin kilmaktadir.
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Dil segeneklerinin artirilmasi ve teknolojik altyapimizin esnek yapisi, diinyanin farkl
bolgelerinde genis bir kullanic1 kitlesine ulasmamizi saglamaktadir. Bu durum, hem
kullanict memnuniyetini hem de global gelir potansiyelimizi artirmaktadir.

Kurumsal Is Birlikleri ile Cesitlenen Gelir Modelleri

Heypungi, okullar, bankalar, hastaneler ve diger kurumsal firmalarla gerceklestirdigi
stratejik igbirlikleri sayesinde gelir modelini ¢esitlendirmektedir.

B2B Gelir Modeli:

Heypungi, okullarla yapilan anlagmalar, kurumsal abonelik modelleri ve sponsorluk
isbirlikleri sayesinde siirdiiriilebilir bir gelir modeli olusturmustur. Bu stratejik
ortakliklar, uygulamanin finansal saglamligin1 desteklerken, markanin hem yerel hem
de global 6lcekte bilinirligini artirmaktadir. Egitim kurumlarina ve kurumsal firmalara
yonelik ¢ozlimlerimiz, hem kullanict deneyimini zenginlestirirken hem de uzun vadeli
biliylime hedeflerimize giiclii bir zemin hazirlamaktadir.

Kiimiilatif Biiyiime: Siirdiiriilebilir Gelir ve Kullanic1 Baghhg:

Heypungi’nin diizenli abonelik modeli, kullanicilarin uzun vadeli baghhgini
saglamakta ve siirdiiriilebilir bir gelir akis1 yaratmaktadir.

Kullanic1 deneyimini siirekli olarak gelistiren, iceriklerini diizenli araliklarla
giincelleyen bu model, sadece yeni kullanicilar kazanmay1 degil, mevcut kullanicilarin
uygulamada daha uzun siire kalmasini da tesvik etmektedir. Boylece, gelirler kiimiilatif
olarak artarken, markanin degeri de siirekli olarak yilikselmektedir.

Heypungi Deger Onerileri

Heypungi, c¢ocuklar icin giivenli, egitici ve eglenceli bir dijital alan sunmayt
hedefleyen, pedagojik degerlere ve yaratici diisiinceye odaklanan bir mobil ¢ocuk
uygulamasidur.

2-8 yas arasi ¢ocuklara yonelik hazirlanan Heypungi, resimli ve sesli 6zgiin kitaplar,
egitici oyunlar, aile etkinlikleri ve Ingilizce-Ispanyolca yabanc1 dil 63renme
modiillerini kapsayan zengin icerikleriyle ¢cocuklarin zihinsel ve duygusal gelisimini
destekler.

Heypungi, bugiiniin teknolojiyle biiyiiyen ¢ocuklarini ekranlardan uzak tutmak
yerine, onlarin gelisimlerini olumlu yonde etkileyecek, giivenli ve yaratici igeriklerle
donatilmus bir platform sunar. Merkezine edebiyati ve pedagojik bakis agisini koyan
Heypungi, cocuklarin hem eglenerek ogrenmesini hem de yaratici diigiince ve
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Sfarkindalik kazanmasini saglar.

Tarihge

Heypungi: Dijital Egitim ve Cocuk Gelisiminde Bir ilham Kaynag

2022: Fikirden Gerg¢ege Heypungi, ¢ocuklarin dijital egitim alanindaki ihtiyaclarini
karsilamak ve ailelere giivenilir bir alternatif sunmak amaciyla 2022 yilinda fikir olarak
gelistirildi. Projenin temelinde, cocuklarin zihinsel, duygusal ve sosyal gelisimini
destekleyecek ¢oziimler sunma vizyonu yatiyor. Bu amaca ulasabilmek i¢in ¢ocuk
psikologlari, pedagojik uzmanlar, tasarimcilar ve yazilim gelistirme profesyonellerinden
olusan, alaninda uzman bir ekip bir araya getirildi. Bu ekip, ¢ocuklara hem eglenceli
hem de 6gretici bir deneyim sunacak 6zel bir platform olusturmak i¢in birlikte ¢alisti.

2023: Teknik Altyapmin Gelistirilmesi 2023 yilinda Heypungi’nin yazilim gelistirme
siireci resmen baslatildi. Bu siiregte, ¢ocuklarin pedagojik ihtiyaglara oncelik veren bir
yaklasimla platformun temel altyapisi tasarlandi. Igerikler, uzman egitimciler ve
deneyimli yazarlar tarafindan 6zenle gelistirildi. Teknik detaylar tamamlanip, kullanici
deneyimini 6n plana alan bir uygulama hayata geg¢irildi. Bu dénemde, Heypungi’nin
benzersiz igerik yelpazesi ve yenilik¢i yaklagimiyla sektorde fark yaratmasi hedeflendi.

2024 (Mayis): Hizh Biiyiiyen Bir Basar1 Hikayesi Heypungi, Mayis 2024 itibariyle
aktif reklam faaliyetlerine basladi ve kisa siire i¢inde biiytik bir ilgi gordii. Yalnizca 6 ay
gibi bir siirede 100.000°den fazla indirme sayisina ulagarak, Tiirkiye’'nin en ¢ok sevilen
cocuk uygulamalarindan biri oldu. Bugiin Heypungi, Tiirkiye’nin en prestijli tekno
parki olan Yildiz Teknik Universitesi Y1ldiz Teknopark’in destekledigi bir proje olarak
gelisimini  siirdiirmektedir. Platform, bu konumuyla hem giivenilirligini hem de
yenilik¢iligini bir kez daha kanitlamstir.

Tiirkiye’de Bir Ilk: Kitap, Oyun ve Dil Egitimi Bir Arada

Heypungi, kitap, oyun ve dil egitimini tek bir platformda bulusturan Tiirkiye’deki ilk
uygulama olarak ailelere kolay ulasilabilir ve ekonomik bir ¢6ziim sunmaktadir.

2024 yili boyunca is Bankasi, Akbank, Garanti BBVA, Pluxee, Liv Hospital ve
Medical Park uygulamasi Happ Health gibi kurumsal firmalarla yapilan is birlikleri
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sayesinde daha ¢ok aileye ulasildi ve harika geri doniisler alind1.

Heypungi, Tiirkiye’nin en biiyiik tekno parklarindan biri olan Yildiz Teknopark’in
girisimleri arasinda yer almakta olup, burada teknoloji ve inovasyon alaninda 6nemli
destekler almaktadir.

Ayrica, TIM-TEB Girisim Evi’nin degerli girisimleri arasinda bulunmus ve bu
platformda global ac¢ilim i¢in stratejik baglantilar kurma firsat1 yakalamistir. Bu siirecte,
Startups to Exports (S2E) programm kapsaminda aldigi egitimlerle uluslararasi
pazarlara acilma stratejilerini giiclendirmistir.

Heypungi, ayn1 zamanda Girisimcilik Vakfi ve Unlii&Co is birligiyle diizenlenen
Kadin Teknoloji Girisimci Akademisi’nde yer alarak, sektorin 6nde gelen
uzmanlarindan egitimler ve rehberlik almistir.

Bu programda kurulan degerli baglantilar, global yolculugumuzda énemli bir itici gii¢
olmus ve uluslararasi alandaki hedeflerimize ulasmada yeni kapilar agmistir.

Yenilik¢i bakis acimiz ve giiclii is birligi agimiz sayesinde, Heypungi olarak global
biiyiime yolunda emin adimlarla ilerliyoruz.

Neden Heypungi’ye Yatirim Yapmahisiniz?

"Tiirkiye’de ailelerin en sevdigi c¢ocuk kitap wuygulamast Heypungi, global
yolculuguna bagsladi! Siz de bu benzersiz firsatin bir parcast olun!"

Heypungi, dijital egitim ve ¢ocuk gelisimi alaninda benzersiz bir konumda yer alan,
hizl1 biiyiime potansiyeline sahip bir girisimdir. Iste Heypungi’ye yatirim yapmaniz i¢in
giiclii nedenler:

EdTech (Egitim Teknolojileri) Sektoriindeki Konumu

Heypungi, kiiresel egitim teknolojileri sektdriinde kendisine saglam bir yer edinmistir.
2030 yilma kadar 605 milyar USD’ye ulagsmas1 ongoriilen EdTech sektori, dijital
dontistimiin etkisiyle hizla biliylimekte ve bu alanda yenilik¢i ¢éziimler sunan girigimler
icin biiyiik firsatlar barindirmaktadir. Heypungi, cocuklarin egitimi ve gelisimi i¢in 6zel
olarak tasarlanmis benzersiz icerikleri ve kullanici dostu platformuyla bu biiylime
potansiyelinden maksimum fayda saglamay1 hedeflemektedir.

Sektordeki Yiiksek Degerleme Potansiyeli
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Global olcekte maksimum degerlemeye ulagsmay1 hedefleyen Heypungi, EdTech
alaninda biiylik bir oyuncu olma yolunda ilerliyor. Benzer uygulamalardan biri olan
Epic! Books’un 2021 yilinda 500 milyon USD degerlemeyle exit yapmasi, bu
sektordeki potansiyelin somut bir gostergesidir. Heypungi, icerik kalitesi, inovatif is
modeli ve global erisim stratejileriyle bu basariy1 tekrarlamay1 ve sektorde lider bir
marka haline gelmeyi amaclamaktadir.

Global A¢ilim ve Stratejik Biiyiime

Heypungi, uluslararasi pazarlara agilma siirecini etkin bir sekilde yliriitmekte olup, bu
stirecte sadece dil cevirileri ve etkili bir pazarlama stratejisi ile operasyonel
maliyetlerini minimumda tutmaktadir. Esnek ve yenilik¢i is modeli sayesinde
Heypungi, kiiresel capta hizli bir sekilde biiyliyebilme yetenegine sahiptir. Global
aboneliklerden gelir elde etmeye yonelik stratejik adimlarla, uluslararasi alanda daha
fazla kullanictya ulagsmay1 ve uygulamanin bilinirligini artirmay1 hedefliyoruz.

Gigclii Yonetim ve Tecriibeli Kurucular

Heypungi’nin basar1 hikayesinin ardinda deneyimli ve vizyoner bir yonetim ekibi
bulunmaktadir. Kurucu ortaklardan Kerem Koktirk, 15 yili askin tecriibesiyle
uluslararasi ticaret ve finans yonetiminde uzmanlagmistir. 92°den fazla iilkeye ihracat
gerceklestiren Kerem Koktiirk, Heypungi’ye degerli bir uluslararasi perspektif ve
stratejik vizyon kazandirmaktadir. Bu giiclii liderlik, Heypungi’nin kiiresel pazarlarda
saglam bir yer edinmesini saglamaktadir.

Yildiz Teknopark, TIM TEB Girisim Evi, Girisimcilik Vakfi ve
Unlii&Co KTGA Onay1 ve Destegi

Yildiz Teknopark Destegi:

Heypungi, Tiirkiye’nin en biiylik ve prestijli teknoparklarindan biri olan Yildiz Teknik
Universitesi Teknoparkbiinyesinde yer alan bir girisimdir. Teknopark tarafindan
saglanan teknolojik altyapi, mentorluk ve is gelistirme destekleri sayesinde, Heypungi
hem teknolojik altyapisini giiclendirmis hem de yenilik¢i ¢oziimler iiretmistir. Ayrica,
burada edinilen genis is ag1 ve inovasyon odakli yaklasim, Heypungi’nin biiyiime
siirecine 6nemli katkilar saglamaktadir.

TiM TEB Girisim Evi:
Heypungi, ayn1 zamanda Tiirkiye Ihracatcilar Meclisi (TIM) ve Tiirk Ekonomi
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Bankasi’min (TEB) girisimcilik ekosistemine yénelik olusturdugu TIM TEB Girisim
Evi tarafindan desteklenmektedir. Bu platform, girisimcilere finansal rehberlik, egitim
ve mentorluk gibi alanlarda egsiz firsatlar sunmaktadir.

Heypungi, burada aldig1 egitimlerle is modelini optimize etmis, global acilim
stratejilerini gelistirmis ve potansiyel yatirnmcilarla bag kurma imkam elde
etmistir.

Girisimcilik Vakfi:

Heypungi, Girisimcilik Vakfi tarafindan sunulan rehberlik ve finansman desteklerinden
yararlanarak girisimcilik yolculugunda giicli bir adim atmistir. Vakfin sagladig:
network, girisimcilik ekosistemindeki deneyim paylagimi ve yenilikg¢i fikirlerin hayata
gecirilmesine yonelik motivasyon, Heypungi’nin siirdiiriilebilir bir biiyiime
hedeflemesine katkida bulunmustur.

Unlii&Co KTGA (Kadin Teknoloji Girisimci Akademisi)

Heypungi’nin basarist ve potansiyeli, Tiirkiye’nin 6nde gelen yatirnm ve finans
kuruluslarindan biri olan Unlii&Co tarafindan da takdir edilmis ve desteklenmistir.

Bu destek, Heypungi’nin finansal giivenilirligini artirmis, yatirimcilarla giivene dayali
iligkiler kurmasini saglamis ve projelerinin ulusal ve uluslararasi diizeyde tanmirligini
yiikseltmistir.

Pedagojik Gii¢ ve Giivenilirlik

Heypungi’nin kurucular1 arasinda, c¢ocuk gelisimi ve egitim psikolojisi alaninda
uzmanlagmig bir egitimci anne ve kadin girisimci yer almaktadir. Bu durum,
uygulamanin pedagojik degerlere uygun sekilde tasarlanmasini ve aile odakli bir
yaklasim benimsemesini saglamaktadir. Ailelerin giivenle tercih ettigi bir platform olan
Heypungi, ¢ocuklar i¢in hem eglenceli hem de egitici igerikler sunmaktadir.

Alaninda Uzman Bir EKkip

Kurucu ekip ve diger ekip iyelerinin birikimi ve tecriibesi, uygulamanin yenilik¢i
ozelliklerini siirekli olarak gelistirmesine olanak tanimaktadir.

Bu profesyonel yaklasim, Heypungi’nin hem yerel pazarlarda hem de global
arenada biiyiik bir biiyiime potansiyeline ulasmasim saglamaktadir.

Ayrica, maliyet avantaji saglayan etkili is modelleri sayesinde hizli ve siirdiiriilebilir bir
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biiylime hedeflenmektedir.

Is Modeli

DOKSANALTI DIJITAL YAYINCILIK ANONIM SIRKETI bir Teknoloji
girisimi olup, Egitim sektorlerinde faaliyet gdstermektedir. is Modeli B2B ve B2C ,
faaliyet gosterdigi/gosterecegi lokasyonlar Tiim Tiirkiye'dir.

"Heypungi, cocuklar icin giivenli bir dijital diinya, aileler icin ise
giivenilir bir rehberdir.”

Cocuklar icin giivenli, egitici ve eglenceli bir dijital alan sunmay1 hedefleyen Heypungi,
pedagojik degerlere ve yaratici edebiyata odaklanan bir mobil ¢ocuk uygulamasidir.

2-8 yas arasi c¢ocuklara yonelik hazirlanan uygulamamiz, resimli ve sesli 6zgiin
kitaplar, egitici oyunlar, aile etkinlikleri ve Ingilizce-ispanyolca yabanc1 dil
o6grenme modiillerini kapsayan zengin icerikleriyle ¢ocuklarin zihinsel ve duygusal
gelisimini destekler.

""Heypungi, dijital diinyanin kontrolsiiz iceriklerine ¢ocuklarint maruz
birakmak istemeyen aileler icin bir firsat sunar. "'

Bugiiniin teknolojiyle biiyliyen cocuklarini ekranlardan uzak tutmak yerine, onlarin
gelisimlerini olumlu yonde etkileyecek, giivenli ve yaratici igeriklerle donatilmis bir
platformdur.

Merkezine edebiyati ve pedagojik bakis agisin1 koyan Heypungi, cocuklarm hem
eglenerek 6grenmesini hem de yaratici diislince ve farkindalik kazanmasini saglar.

Tespit Edilen Sorun/Sorunlar

1. Kontrolsiiz Dijital Iceriklerin Yaratabilecegi Riskler

Gilintimiizde ¢ocuklar, dijital platformlarda iceriklere kolayca erisebilmekte ancak bu
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iceriklerin bir¢ogu pedagojik agidan uygun olmayabilmektedir. Ailelerin giivenli, egitici
ve eglenceli igeriklere erisimde yasadig1 zorluklar biiyiik bir sorun tegkil etmektedir.
2. Cocuklarin Tlgisini Cekebilecek Egitici ve Etkileyici Icerik Eksikligi

Heypungi, cocuklarin hem eglenebilecegi hem de Ogrenebilecegi iceriklerin yetersiz
oldugunu gozlemlemistir. Ozellikle zeka, duygu ve sosyal farkindalik gelisimini
destekleyen, 6zgiin hikayeler ve oyunlar sinirli sayida bulunmaktadir.

3. Cocuklarin Bilin¢lenmeye A¢ik Oldugu Alanlarda Yetersiz Materyal

Heypungi, ¢ocuklarin iklim krizi, cinsiyet esitligi, farkliliklara saygi ve hayvan haklari
gibi konular hakkinda diisiinmeye ve 68renmeye acik oldugunu, ancak bu alanlarda
uygun igeriklerin eksik oldugunu fark etmistir.

4. Teknoloji ve Egitim Arasindaki Kopriiniin Gii¢suzlugii

Teknolojinin i¢ine dogan yeni nesil i¢in, onlart teknolojiden uzaklagtirmadan ancak
gelisimlerine olumlu katki saglayacak sekilde dijital igeriklerin sunulmasi gerektigi
tespit edilmistir. Bu, ¢ocuklar1 pasif bir tiikketici olmaktan ¢ikarip aktif bir 6grenici
haline getirme ihtiyacini dogurmustur.

Heypungi, bu sorunlar1 ¢c6zmek i¢in ¢ocuklara 6zel, giivenli, egitici ve yaratici bir dijital
platform sunma hedefiyle gelistirilmistir. Cocuklarin sadece eglenmesini degil, ayni
zamanda diisiinmesini ve 0grenmesini saglayan bir yaklagimi benimsemistir.

Bulunan Cozim/Cozimler

Heypungi, ¢ocuklarin giivenli, egitici ve eglenceli igeriklere erisimini kolaylastiran
yenilik¢i bir dijital platform olarak, tespit ettigi sorunlara su ¢oziimleri sunmaktadir:

1. Giivenli ve Egitici Dijital Bir Ekosistem

Heypungi, tiim igeriklerini ¢ocuk psikologlari ve egitim uzmanlari rehberliginde
hazirlayarak ailelerin ¢ocuklarina goniil rahathigiyla sunabilecegi bir platform
olusturmustur. Zararli veya uygunsuz igeriklerin tamamen filtrelendigi giivenli bir alan
sunar.

2. Zengin ve Cesitli Icerikler

Heypungi, 2-8 yas arast ¢ocuklarin hem eglenmesini hem de &grenmesini saglayan
genis bir igerik yelpazesi sunar. Platformdaki icerikler, su ana boliimleri kapsar:

* Kitaplar: Pedagojik degerlere uygun, ¢ocuklarin zeka ve sosyal becerilerini gelistiren

hikayeler.

* Egitici Oyunlar: Problem ¢6zme, dikkat ve odaklanma gibi becerileri gelistiren
interaktif oyunlar.

* Aile Etkinlikleri: Ailelerin ¢ocuklariyla birlikte zaman gecirebilece§i yaratici
aktiviteler.

* Dil Egitimi Modiilii (Pungilingo): Cocuklarin yabanc1 dil becerilerini oyun tabanli bir
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sekilde gelistiren 6zel igerikler.
3. Sosyal Sorumluluk ve Firsat Esitligi

Heypungi'nin gelecek yillardaki hedefi, dezavantajli bolgelerdeki cocuklara iicretsiz
abonelikler sunarak egitimde firsat esitligi yaratmaktir. Ayrica, sponsorlu icerikler ve
sosyal sorumluluk projeleriyle ¢ocuklara kitap ve egitici materyaller ulagmay1
hedeflemektedir.

4. Onemli Degerler ve Bilinglendirme

Heypungi, iceriklerinde ¢ocuklarin anlayabilecegi bir dilleri, geri déniisiimiin 6nemi,
cinsiyet esitligi, farkhliklara saygi ve hayvan haklari gibi 6nemli konulara yer
vererek erken yasta farkindalik yaratmayi amaglar. Cocuklarin bu konular hakkinda
diistinmesini ve bilinglenmesini saglarken, eglence ve mizahi igeriklerinden eksik
etmez.

Heypungi, teknolojiyle biiyiiyen yeni nesil i¢in onlar1 teknolojiden koparmadan, aksine
teknolojiyi egitimle harmanlayarak olumlu bir deneyim sunar.

Heypungi'nin Misyonu

Heypungi’nin buldugu ¢6ziim, yalnizca ¢ocuklarin dijital igeriklerden faydalanmasini
saglamakla kalmayip, ¢ocuklarin gelisim siireglerine anlamli katkilar sunmay1 hedefler.
Cocuklar i¢in giivenli bir dijital diinya, aileler i¢in ise giivenilir bir egitim platformu
yaratma misyonuyla hareket eder.

Heypungi, tespit ettigi sorunlara ¢oziim tireterek, dijital egitimin ve ¢ocuk gelisiminin
gelecegini yeniden sekillendiriyor.

Deger Onerileri

Tiirkiye'de Bir Ilk! Kitap, Egitici Oyun ve Dil Egitimi Bir Arada!

Heypungi, Tiirkiye’de ¢ocuklarin zihinsel, duygusal ve dilsel gelisimlerini
desteklemek icin Kkitap, egitici oyun ve dil egitimini bir arada sunan ilk mobil
uygulama olarak fark yaratiyor. Cocuk gelisimi uzmanlar1 ve egitimciler tarafindan
ozenle tasarlanan bu platform, hem eglendiriyor hem de &gretiyor. Iste bu benzersiz
yaklagimin detaylari:

1. Kitaplarla Hayal Giiciine Yolculuk

Heypungi’nin kitap boliimii, cocuklarin hayal giiciinii gelistirmek ve okuma aligkanligt
kazandirmak amaciyla yas gruplarina uygun icerikler sunar.
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Zengin Hikaye Secenekleri: Yeni Nesil Cocuklar I¢in Ozenle Hazirlanmus Icerikler

Heypungi, ¢ocuklarin ilgisini ¢ekecek macera hikayeleri ve dgretici dykiilerle dolu bir
hikaye dilinyas1 sunar. Secilen tiim konular, yeni nesil ¢ocuklarin ihtiya¢ ve ilgi
alanlarina hitap edecek sekilde titizlikle belirlenmistir.

* Tematik Zenginlik: Hikayeler; geri doniisiim, siirdiiriilebilirlik, problem c¢6zme,
duygularini ifade etme gibi cocuklarin hem eglenecegi hem de 6grenebilecegi temalari
isler.

*Yas Grubuna Uygun Islenis: Tiim hikayeler, c¢ocuklarm biligsel ve duygusal
gelisimlerine uygun sekilde hazirlanmistir.

* Sanatsal ve Teknik Detaylar: Secilen renk paletlerinden seslendirme tonlarina kadar,
cocuklarin dikkatini ¢ekecek ve duygusal bag kurmasmni saglayacak titiz bir ¢aligma
uygulanmaistir.

* Etkilesimli Deneyim: Cocuklar, hikayelerdeki karakterlerle bag kurarken, okuma ve
O0grenme keyfi artar.

2. Egitici Oyunlarla Ogrenirken Eglenmek ve Ailecek Etkinliklere
Katilmak

Heypungi’nin egitici oyunlari, ¢ocuklarmm problem ¢6zme, dikkat, odaklanma ve
yaraticilik gibi becerilerini gelistirir.

* Yasa Uygun Oyunlar: 2-8 yas grubundaki ¢ocuklarin biligsel gelisimlerini desteklemek
i¢cin tasarlanmistir.

» Farkh Zeka Tiirlerine Hitap Eden Oyunlar: Mantiksal, sdzel, gorsel ve sosyal zekay1
gelistiren igerikler sunulur.

* Aileyle Opynanabilir Aktiviteler: Aile bireylerinin ¢ocuklarla birlikte vakit
gecirebilecegi eglenceli etkinlikler.

3. Dil Egitimiyle Kiiciik Yasta Yabanci Dil Yetkinligi

Heypungi’nin dil egitim boliimii, ¢ocuklarin yabanci dil becerilerini erken yasta
kazanmasim hedefler.

*Yas Grubuna Uygun Icerik: 2-8 yas c¢ocuklar igin temel kelime bilgisi, basit ciimle
yapilart ve telaffuz ¢calismalari igerir.

« Oyunlastirilmis Ogrenme: Cocuklar, oyun oynarken Ingilizce ve Ispanyolca yeni
kelimeler 6grenir.

* Etkilesimli Aktiviteler: Gorseller, seslendirmeler ve mini gorevlerle dil 6grenimini
eglenceli hale getirir.

Neden Tiirkiye’de Bir 1l1k?

Heypungi, ii¢ farkli 6grenme kategorisini bir arada sunarak diger platformlardan ayrilir:
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1. Kapsamh Yaklasim: Cocuklarin kitap okuma alisgkanhigini tesvik ederken
oyunlar ve dil egitimiyle ¢ok yonlii bir gelisim sunar.

2. Cocuk Psikolojisine Uygun Tasarim: igeriklerin tamami ¢ocuk gelisimi ve aile
egitim psikolojisi konusunda uzman bir ekip tarafindan hazirlanmistir.

3. Ebeveyn Dostu Deneyim: Aileler, ¢ocuklarinin gelisimini uygulama {izerinden
kolayca takip edebilir.

1.Giivenli ve Pedagojik I¢erik

* Heypungi, iceriklerini ¢ocuk psikologlar1 ve egitim uzmanlarimin rehberliginde hazirlar.
* Aileler icin giivenilir bir platform sunar, ¢ocuklar1 zararli veya uygunsuz igeriklerden
korur.

2. Egitici ve Eglenceli Deneyim

* Cocuklarin 6grenirken eglenebilecegi interaktif oyunlar, hikayeler ve etkinlikler igerir.
* Farkli zeka tiirlerini destekleyen igerik ¢esitliligi ile cocuklarin biligsel, duygusal, sosyal
ve dil gelisimine katki saglar.

3. Aile ve Cocuk Arasinda Koprii Kurma

» Aile bireylerinin ¢ocuklarla birlikte keyifli zaman gegirebilecegi aile etkinlikleri sunar.
* Ebeveynler, cocuklarinin gelisim siireclerini Heypungi iizerinden kolayca takip edebilir.

4. Teknoloji ile Egitim Bulusmasi

* Yapay zeka destekli igerik iiretimine gecerek ve kisisellestirilmis 6grenme deneyimi
sunmay1 hedefler.

* Teknolojinin i¢ine dogmus nesiller i¢in egitim ve eglenceyi harmanlayan yenilik¢i bir
platformdur.

5. Dijital Egitimde Firsat Esitligi

* Dezavantajli bolgelerdeki ¢ocuklara iicretsiz abonelikler sunarak her ¢ocugun nitelikli
egitime erismesini hedefler.
* Sponsorlu igeriklerle sosyal sorumluluk projelerini destekler.

6. Onemli Degerler Uzerine Farkindalik

*Geri doniisiimiin  6nemi, strdiiriilebilirlik, farkliliklara saygi gibi 6nemli konular
hakkinda ¢ocuklar1 bilinglendirir.

* Cocuklara bu tiir ciddi meseleleri “onlarin diliyle” anlatirken eglence ve mizahi ihmal
etmez.

7. Global ve Yerel Bilinirlik

* Heypungi, Tiirkiye'nin yani sira global pazarda da varliginm gii¢lendiren bir platformdur.
* Beynelmilel kiiltiirleri tanitan igeriklerle cocuklarin diinya vatandagligi bilincini
gelistirmeyi amaglar.

Gelisim Siirecleri Hakkinda

1. Sorunun Belirlenmesi ve Fikir Asamasi
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Heypungi'nin gelistirilme siireci, cocuklarin dijital diinyada giivenli ve egitici igeriklere
erisimde yasadig1 sorunlarin tespiti ile basladi. Ailelerin ¢ocuklarini zararl igeriklerden
koruyarak egitici ve eglenceli bir deneyim sunma ihtiyaci iizerine yogunlasildi.

2. icerik Gelistirme Siireci

Heypungi’nin en 6nemli unsurlarindan biri, ¢ocuklara uygun ve pedagojik agidan
degerli igerikler gelistirmektir. Bu siire¢ su adimlardan olusur:

*Uzman Ekip Calismasi: Cocuk psikologlari, egitim uzmanlari, yazarlar, ¢izerler ve
teknoloji uzmanlarindan olusan bir ekip tarafindan igeriklerin planlanmasi ve
hazirlanmasi.

+ Egitici ve Eglenceli Yaklasim: Kitaplar, oyunlar ve etkinlikler, ¢cocuklarin zeka ve
sosyal becerilerini gelistirirken eglenmelerini saglayacak sekilde tasarlanir.

+ Giincellenen Icerikler: Heypungi, diizenli araliklarla yeni igerikler ekleyerek
platformun zenginligini artirir.

3. Teknolojik Gelistirme Siireci

Heypungi'nin dijital altyapisi, kullanici dostu bir deneyim sunmak icin titizlikle
tasarlanmistir:

*Yazihm Gelistirme: Mobil uygulama, Unity gibi giicli yazilim teknolojileri
kullanilarak gelistirilmistir.

* Gorsel ve Hareketli Tasarimlar: Kitap illiistrasyonlar1 ve oyun gorselleri, ¢ocuklarin
ilgisini ¢ekecek sekilde hazirlanmistir.

4. Test ve Geri Bildirim Siireci

* Pilot Uygulama: Heypungi, farkli yas gruplarindan ¢ocuklarla test edilerek kullanici
deneyimi optimize edilmistir.

* Geri Bildirim: Aileler ve cocuklardan alinan geri bildirimler dogrultusunda igerik ve
kullanici arayiizii gelistirilmistir.

Uretim Siirecleri Hakkinda

1. Globallesme ve Siirekli Gelisim

* Uluslararas1 Pazarlama: Heypungi, Tirkiye'den baslayarak global pazarda varligim
gliclendirme siirecine girmistir.

* Yerellestirme: Farkli iilkelerdeki ailelerin ve ¢ocuklarin ihtiyaclarina uygun igerikler
gelistirmek icin yerellestirme ¢alismalar1 yapilmaktadir.

«Yatirnm ve Ol¢eklendirme: Heypungi, yatirimer destegi ile iceriklerini artirmay1 ve
daha genis kitlelere ulasmay1 hedeflemektedir.

2. Siirekli Yenilik ve Iyilestirme

Heypungi, hem teknolojik altyapisin1 hem de iceriklerini siirekli olarak giincelleyerek
kullanic1 deneyimini iyilestirmeyi hedefler.

*Yeni Boliimler: Aile etkinlikleri, dil 6grenme modiilii gibi yeni 6zellikler platforma
eklenmektedir. .
*Veri Analizi ve Kullanmic1 Istatistikleri: Kullanici aligkanliklar1 ve ihtiyaglari analiz
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edilerek, gelecekteki gelistirmeler planlanir.

Yan Uriinler Hakkinda

Yapay Zeka ile Kisisellestirilmis Kitap Uretimi

Heypungi’nin yan iriinii olarak  gelistirebilecegi "Yapay Zeka Destekli
Kisisellestirilmis Kitap Uretimi", hem ¢ocuklara essiz bir 6grenme deneyimi sunacak
hem de ailelerin ¢ocuklar1 i¢in benzersiz hikayeler olusturmasini saglayacaktir. Bu
teknoloji, kisisellestirme ile ¢ocuklarin hayal giiclinii desteklerken, onlarmn ilgisini
cekebilecek bireysel icerikler sunmay1 amaglar.

Nasil Cahisir?

* Aileler, uygulama iizerinden ¢ocuklarinin yasini, ilgi alanlarim1 (hayvanlar, uzay,
macera, doga vb.), en sevdikleri karakter tiirlerini veya 6zel bir hikaye temasini
(arkadaslik, cesaret, paylasim vb.) secer.

* Dileyen aileler, ¢ocuklarinin fotografini veya belirli kisisel 6zelliklerini (sa¢ rengi, goz
rengi gibi) girerek hikayelerdeki ana karakterin cocuklariyla benzer olmasini
saglayabilir.

Yapay Zeka Destekli Hikaye Olusturma:

* Yapay zeka, kullanicidan alinan bu girdilere gére dinamik bir hikaye olusturur. Hikaye;
metin, illiistrasyon ve seslendirme olmak iizere tamamen kisisellestirilmis bir formatta
uretilir.

* Yapay zeka, ¢ocugun secilen yas grubuna uygun dil kullanimi ve pedagojik ogelerle
icerik olusturur.

Gorsel ve Hareketli Hikayeler:

* Hikaye icindeki karakterlerin gorselleri, ¢ocugun ozelliklerine goére otomatik olarak
olusturulur. Ornegin, ¢ocugun fotografi yiiklendiyse, karakter yapay zeka ile bu gorsele
benzer sekilde tasarlanir.

Seslendirme ve Okuma Deneyimi:

* Aileler, hikayeyi uygulama tizerinden kendi sesleriyle kaydedebilir veya yapay zeka
tarafindan tretilen profesyonel bir seslendirme se¢enegini kullanabilir.

» Cocugun adi, hikaye boyunca kisisellestirilmis bir sekilde yer alir. Ornegin: "Ali, cesur
bir sekilde ormana ilerledi."

Cikt1 Formatlari:

* Dijital Format: Kitap, uygulama iizerinden okunabilir veya indirilebilir.
* Basih Format: Talep edilirse, kisisellestirilmis hikaye fiziksel bir kitap olarak basilarak
aileye gonderilebilir.

Teknik ve Tasarimsal Analizler Hakkinda

Heypungi uygulamasi, kullanici deneyimini en iist diizeye ¢ikarmak ve igeriklerin
giivenilirligini saglamak amaciyla siirekli giincellenmekte ve gelistirilmekte. Teknik
ve tasarimsal analizler, yazilim ekibimiz, egitim uzmanlar1 ve ¢ocuk psikologlar
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rehberliginde gerceklestirilmektedir.
Bu siirecte:

+ Egitim Uzmanlar1 ve Cocuk Psikologlarimin Katkisi: icerikler, cocuklarin gelisimsel
ithtiyaglarina uygun olup olmadig1 yoniinden detayl bir sekilde incelenir. Tasarimlar,
cocuklarin yas gruplarina uygun gorsel ve pedagojik standartlara gore degerlendirilir.

* Diizenli Test ve Geri Bildirim: Uygulama, belirli araliklarla kullanicilar iizerinde test
edilerek geri bildirimler toplanir ve iyilestirmeler yapilir.

* Teknolojik Giincellemeler: Yazilim altyapisi, giincel teknolojilere uyum saglayacak
sekilde diizenlenir ve yeni 6zelliklerle zenginlestirilir.

Bu analiz siiregleri, Heypungi’'nin giivenli, egitici ve eglenceli bir dijital platform olarak
¢ocuklara ve ailelere en iyi deneyimi sunmasini saglar.

AR-GE Faaliyetleri Hakkinda

Yapay Zeka ile Kisisellestirilmis Kitap Uretimi

Heypungi, Yildiz Teknik Universitesi Yildiz Teknopark’ta gerceklestirdigi Ar-Ge
calismalar1 kapsaminda, "Yapay Zeka Destekli Kisisellestirilmis Kitap Uretimi"
projesini hayata geciriyor. Bu yenilik¢i proje, cocuklara essiz bir 6grenme deneyimi
sunmay1 hedeflerken, ailelerin ¢ocuklar1 i¢in tamamen onlarin ilgi alanlarina uygun,
benzersiz hikayeler olusturmasina olanak taniyacaktir.

Yapay zeka destekli bu teknoloji, cocuklarin hayal giiciinii ve 6grenme
motivasyonunu desteklerken, onlarin ilgisini ¢ekecek bireysel icerikler iiretmek
iizere tasarlanmistir. Heypungi’nin bu Ar-Ge calismasi, dijital egitim alaminda
cocuklara yonelik Kisisellestirilmis deneyimler sunma vizyonunu gii¢clendiren
onemli bir adim niteligindedir. Yildiz Teknik Teknopark’taki bu proje,
Heypungi’nin pedagojik degerlerle teknolojiyi bulusturma hedefinin somut bir
ornegidir.

Onceki Satislar Hakkinda

*100.000 aileye ulasarak genis bir kullanici tabani olusturmus ve bu sayir siirekli
artmaktadir.
* Aktif 1.500 abone ile diizenli gelir saglayan bir platform haline gelmistir.

2.3. Sektor ve Pazar Analizi

Pazar Hakkinda

Tiirkiye EdTech Pazan

+2024 itibariyla Tirkiye EdTech pazarmin toplam biiyiikligiiniin 1.5 milyar
USD oldugu tahmin edilmektedir. Bu rakamm her yil %10°dan fazla
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biiyiimesi beklenmektedir.

» Tiirkiye’de, egitim teknolojileri alaninda 150 milyon USD degerlemeyi asan girisimler,
bu biiyiik potansiyeli degerlendirmekte ve sektoriin hizli biiylimesine Onciiliik
etmektedir.

Kiiresel EdTech Pazan

*2030 yiima kadar Kkiiresel EdTech pazarimin biiyiikligiiniin 605 milyar
USD’ye ulagsmasi beklenmektedir. Bu, sektdrdeki yenilik¢i uygulamalar ve dijitallesme
trendinin giiciinii ortaya koymaktadir.

* Diinyada 2-12 yas arahginda yaklasik 1.4 milyar c¢ocuk bulunmaktadir. Aileler,
cocuklarin egitimine yonelik dijital ¢oziimleri hizla benimsemektedir.

Global Basar1 Hikayeleri ve Ornekler

* Globalde benzer bir uygulama olan Epic! Books, 2021 yilinda 500 milyon USD
degerleme ile exit yapmistir. Bu basari, yiiksek kullanici tabam ve giiclii global
biiyiime stratejilerine dayanmaktadir.

* Heypungi, Epic! Books gibi basarili 6rneklerden ilham alarak global olgekte giiclii bir
oyuncu olmay1 hedeflemektedir.

Rekabet Hakkinda

Heypungi'nin farkli kategorilerde rakipleri bulunmaktadir; ancak kitaplar, oyunlar,
aile etkinlikleri ve dil egitimi olmak iizere 4 boliimii birden iceren bir rakibi
bulunmamaktadir.

Bu durum, Heypungi’yi benzersiz kilmaktadir.

Tek bir Heypungi'den 4 farkli uygulama ¢ikarabilirsiniz!

Kitaplar Kategorisi:
* Global Rakip: Epic! For Kids - ABD’nin en sevilen ¢ocuk uygulamalarindan biridir ve
kitaplar kategorisindeki gii¢lii bir rakibimizdir.

* Tiirkiye’den Rakip: Kidly - Tirkiye pazarinda kitaplar kategorisindeki baslica
rakibimizdir.

Oyunlar Kategorisi:
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* Global Rakip: Kiddopia - Cocuklara yonelik egitici ve eglenceli oyunlar sunan, diinya
genelinde popiiler bir uygulamadir.

* Tiirkiye’den Rakip: MentalUP - Tiirkiye pazarinda ¢ocuklar i¢in egitici oyunlar sunan
en dnemli rakiplerden biridir.

Aile Etkinlikleri Bolumii:

*Bu alanda dogrudan bir rakip bulunmamaktadir. Heypungi, aile bireylerinin birlikte
keyifli vakit gecirmesini ve ¢ocuklarin yaraticiligimi gelistiren etkinlikler sunarak bu
kategoride fark yaratmaktadir.

Dil Egitimi Bolimii (Pungilingo):

* Global Rakip: Lingokids - Diinyada popiiler bir dil egitimi uygulamasidir ve bu
alandaki baslica rakibimizdir.

* Tiirkiye’den Rakip: Tiirkiye pazarinda dil egitimi alaninda dogrudan bir rakibimiz
bulunmamaktadir.

Heypungi, farkh kategorilerdeki rekabeti analiz ederek 4 boliimii
entegre eden bir siiper uygulama olma vizyonuyla sektorde fark
yaratmaktadir.

Heypungi'nin Rekabet Avantajlar:

1. Giiclii ve Yetkin Ekip

* Heypungi’nin kuruculari arasinda bir egitimci anne ve bir kadin girisimei bulunmasi,
projeye toplumsal fayda odakl ve pedagojik bir yaklasim kazandirmistir.

* Yazihm, tasarim, icerik gelistirme, finans ve is gelistirme gibi siireclerin tamami,
uzman bir kurucu ekip tarafindan yiiriitiilmektedir.

*Heypungi’nin en biiyiikk avantajlarindan biri, disardan herhangi bir destek
almadan tiim stireclerini ekip i¢inde ¢dzebilmesidir. Bu, maliyet avantaji saglarken
hizh ve verimli biiyiimeye olanak tanir.

2. Cok Yonlii I¢erik ve Kullanic1 Dostu Deneyim

* Rakipler genellikle tek bir konuya odaklanirken (uyku oncesi hikaye, oyun ya da dil
egitimi), Heypungi, bu igeriklerin hepsini bir arada sunarak ailelere kolay ulasilir ve
ekonomik bir ¢oziim sunmaktadir.
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* Cocuklarin dil, mantik ve duygusal zeka gelisimlerini hedefleyen biitiinciil bir
yaklasima sahiptir ve bu sayede her agidan ¢ocuklarin gelisimini destekler.

3. Ekonomik ve Erisilebilir Coziimler

* Heypungi, ailelere uygun fiyatl bir ¢6ziim sunarak ekonomik erisim saglar.
* Coklu icerik modeliyle ailelerin birden fazla platform yerine tek bir uygulamadan
faydalanmasina olanak tanir.

Hedef Kitle Hakkinda

1. 2-8 Yas Arasi Cocugu Olan Aileler

* Egitim ve Gelisim Odakh Aileler:

* Cocuklarinin giivenli, egitici ve eglenceli i¢eriklerle biliylimesini isteyen ebeveynler.

« Dijital Diinyada Co6ziim Arayan Aileler:

* Cocuklarin1 kontrolsiiz dijital i¢eriklerden korumak isteyen, giivenilir ve pedagojik bir
platform arayan aileler.

* Deger Odakh Ebeveynler:

* Cocuklarinin dil, mantik ve duygusal zekalarini gelistirmek isteyen, ayni zamanda kolay
ulasilabilir ve ekonomik ¢6ziimleri tercih eden aileler.

2. Anaokullar1 ve Kresler

* Egitim Kurumlar:

» Ogrencilerine egitici, pedagojik ve dijital igerikler sunarak gelisimlerini desteklemek
isteyen anaokullar1 ve kresler.

+ Ebeveyn Iletisimi:

* Velilere ¢ocuklarmin gelisim siireclerini destekleyecek ek materyaller sunmak ve
ailelerin egitim siirecine katilimini artirmak isteyen kurumlar.

3. Kurumsal Is Birlikleri (Oteller, Hastaneler, Bankalar)

* Oteller:

* Cocuklar i¢in eglenceli ve egitici iceriklerle tatil deneyimini zenginlestirmek isteyen
oteller.

* Hastaneler:

* Cocuk bekleme alanlarinda giivenilir ve egitici dijital i¢erikler sunarak ailelerin hastane
stirecini kolaylastirmay1 hedefleyen kurumlar.

* Bankalar:

* Finansal okuryazarlik ve egitici igeriklerle c¢ocuklara yonelik sosyal sorumluluk
projeleri gelistirmek isteyen bankalar.

30/60




4. Tleri Hedef: 8-12 Yas Grubu Cocuklara Sahip Aileler

* Gelisim ve Yetenek Odakh Aileler:

* Cocuklarinin mantik, problem ¢6zme ve elestirel diisinme becerilerini gelistiren
igeriklere erismesini isteyen aileler.

« Egitici ve Eglenceli Maceralar Arayan Aileler:

*Bu yas grubunun biligsel ve sosyal gelisimlerini desteklemek i¢in egitici kitaplar,
macera oyunlar1 ve grup etkinlikleri arayan ebeveynler.

« Dijital Teknolojiye lgi Duyan Cocuklar:

* Daha karmagik egitim igerikleri ve dijital becerilere yonelik programlar sunarak 8-12
yas grubuna hitap etmek.

Heypungi, simdiki hedef kitlesine ek olarak ileri vadede 8-12 yas grubuna da hitap
etmeyi, bu yas grubuna yonelik nitelikli icerikler gelistirerek platformunu biiyiitmeyi
hedeflemektedir.

Egitim ile teknolojiyi bir araya getirerek cocuklarin gelisimini destekleyen, her yas
grubuna uygun ¢oziimler sunan bir platform olma vizyonunu tagimaktadir.

SWOT Analizi

Giiclii Yonler Nelerdir?

* Gliclii Ekip: Yazilim, tasarim, igerik gelistirme ve is siireclerini kendi iginde
¢ozebilen uzman bir kurucu ekip sayesinde maliyet avantaji ve hizli gelistirme
siireclerine sahiptir. ekip Ttyelerinin farkli disiplinlerdeki yetkinlikleri, is
stireglerinde koordinasyonu ve yaratici ¢oziimler liretme kabiliyetini artirir.

» Cok Yonlii Icerik: Kitap, egitici oyunlar, aile etkinlikleri ve dil egitimi modiilleri
gibi genis igerik ¢esitliligi ile rakiplerinden ayrisir.

* Teknolojik Yenilik: Yapay zeka destekli kisisellestirilmis kitap tlretimi gibi
yenilik¢i projelerle farklilagir.

Zayif Yonler Nelerdir?

* Heniiz uluslararasi pazarda bilinirligini tam anlamiyla olusturamamis olmasi.

* Kullanier bagliligini siirdiirmek i¢in giincellemelere duyulan ihtiyag.

* Mevcut kitap ve oyun ¢esitliliginin artirilmaya ihtiya¢ duyulmasi, daha fazla yas
grubuna hitap edecek icerik tiretilmesi.

Firsatlar Nelerdir?

* Ailelerin, ¢ocuklarimi kontrolsiiz iceriklerden koruma talebi, pedagojik iceriklere
olan ihtiyact artirtyor. Heypungi, bu ihtiyaca cevap vererek ailelerin giivenilir
dijital ¢oziimlere ulagmasini saglar.
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* Ekonomik ve kolay ulasilabilir bir ¢6ziim sunar. Kitap, oyun, aile etkinlikleri ve dil
egitimi gibi dort ayr1 bolimi ile farkli yas ve gelisim ihtiya¢larina hitap edebilme
imkani.

* Okul Oncesi donem, bireyin hayatinda en kritik gelisim siirecidir. Bu donemde
egitim ile teknolojiyi birlestiren Heypungi, yeni nesil ¢ocuklarin daha bilingli,
yaratic ve saglikli bireyler olarak yetismesine katki saglarken, gelecege yapilan en
degerli yatirimi gergeklestirmektedir.

Tehditler Nelerdir?

* Heypungi’nin uluslararas1 pazarda biiyiime hedefi, globalde kokli ve giiglii
rakiplerle rekabet etmeyi gerektirmektedir. Bu rakiplerin, genis kullanici tabani,
marka bilinirligi ve yiiksek biit¢eli pazarlama stratejileri, Heypungi’nin global
pazarda penetrasyonunu 1yi kurgulamasini gerektirmektedir.

* Global pazarda yerellestirme siireglerinin karmasikligi ve farkl kiiltlirlere uyum
saglama gerekliligi.

* Ekonomik dalgalanmalar ve tiliketici harcamalarinda kisitlamalar. Kiiresel veya
yerel ekonomik krizler, tiiketici davraniglarint dogrudan etkileyebilir.

Zayif Yonleri Giiclendirme Stratejisi

* Global Pazarlama Kampanyalari: Hedef {ilkelerde sosyal medya reklamlari,
influencer isbirlikleri ve dijital pazarlama kampanyalar1 diizenlenerek marka
bilinirligi artirilabilir.

* Kullanict bagliligini artirmak i¢in igeriklerin diizenli olarak giincellenmesi ve aktif
pazarlama faaliyetleri.

* Yazarlar, ¢izerler ve oyun gelistiricilerle gelir paylasimi modeliyle ¢alisarak igerik
cesitliligi hizla artirilabilir. Yapay zeka destekli araglarla hikaye olusturma
stirecleri hizlandirilabilir.

Tehditleri Ortadan Kaldirma Stratejisi

* Global rakiplerine gore daha erisilebilir ve esnek fiyatlandirma modelleri sunar.

*Yeni pazarlara giris yapmadan Once kii¢iik Olgekli pilot projelerle yerel
kullanicilarin geri bildirimleri alinarak {iriin optimize edilebilir.

* Farkli pazarlar: Ekonomik dalgalanmalarin daha az hissedildigi iilkeleri
hedefleyerek global gelirlerini artirabilir. Doviz kazanci: Yurt dis1 gelirleriyle
ekonomik dalgalanmalarin etkisini dengeleyebilir.
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2.4. Kurucu Ortaklar, Ana Pay Sahipleri ve Sermayeyi Temsil
Eden Paylar

2.4.1 Kurucu ortaklar hakkinda bilgiler

Girisim Sirketi’nin Kurucu Ortaklan
Sermayedeki
Adi-Soyadi / .. Ku.rulustztn Bu Y iy Pay1
. Gorevi/Unvam Sirket Biinyesinde
Ticaret Unvam s cxs gl
Ustlendigi Gorevler
(TL) (%)
KEREM KURUCU ORTAK / | Finans yonetimi Pazarlama 50.000 50
KOKTURK YONETICI Kurumsal Iletisim '
BIRKAN GOL Ortak Yonetim Kurulu Uyesi 50.000 50
KEREM KOKTURK ile ilgili;

Hizmet Sektorii, Insaat Sektdrii , Tarim Sektorlerinde 15 yillik yatirrmer ve yonetici
olarak bulundum. Istanbul Bagdat Caddesinde Insaat yatirimlarim , Istanbul
Bahgesehir ve Sarryerde Yemek Sektorii yatirnmim ve izmir Dikili'de Topraksiz tarim
yatirimini tamamlamis bulunmaktayim. Bugiline kadar yiizlerce kisi calistirmis ve
bundan sonraki bilgi birikimimi yeni sektoriimiizde uluslararasi basariya ulasmak
iizere ¢alismaktayim. Hali hazirda basta Tiirkiye , Amerika , Almanya, Hollanda,
Ispanya gibi birgok iilkede yayia baslamis durumdayiz.

BiRKAN GOL ile ilgili;

Heypungi yatirimcisi ve yonetim kurulu iiyesidir. Kuzey Pharma ve Kuzey Farm
sirketlerinin kurucusu ve CEO'su olarak 13 yili agkin siiredir gérev yapmaktadir. Ilag
thracati alaninda faaliyet gosteren Birkan, pazarlama stratejisi, is gelistirme ve is
stratejisi konularinda uzmanlasmistir. Beykent Universitesi Ekonomi bdliimiinden
mezun olup, Ingilizce ve Almanca dillerine hakimdir.
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2.4.2.

Ortakhik yapis1 hakkinda bilgiler

Girisim Sirketi’nin Ortakhik Yapisi

Sermayedeki Pay1
Adi-Soyadi / Ticaret Unvani Oy Hakki (%)
Grubu | Tutar (TL) | Oran (%)
BIRKAN GOL A 12.600 12.6 12.6
KEREM KOKTURK A 31.920 31.92 31.92
MERT KOKTURK A 19.320 19.32 19.32
ECE KOKTURK A 11.760 11.76 11.76
GURKAN TUMER A 8.400 8.4 8.4
BERKE MEMIS A 13.500 13.5 13.5
Ozgiir Cigek A 2.500 2.5 2.5
TOPLAM 100.000 100 100
BIiRKAN GOL ile ilgili;

Heypungi yatirimeisi ve yonetim kurulu tiyesidir. Kuzey Pharma ve Kuzey Farm
sirketlerinin kurucusu ve CEO'su olarak 13 yili askin siiredir gérev yapmaktadir. Ilag
ihracat1 alaninda faaliyet gdsteren Birkan, pazarlama stratejisi, is gelistirme ve is
stratejisi konularinda uzmanlasmistir. Beykent Universitesi Ekonomi béliimiinden
mezun olup, Ingilizce ve Almanca dillerine hakimdir.

KEREM KOKTURK ile ilgili;

Heypungi mobil ¢ocuk uygulamasinin kurucu ortagi ve Doksanalt1 Dijital Yayincilik
A.S'nin CEO'sudur. Finans, fizibilite ¢alismalar1 ve 1is analizi alanlarinda
uzmanlasmis bir is insanm1 olan Koktiirk, Istanbul Ticaret Universitesi Matematik
Boliimii mezunudur. Kariyerine 2009 yilinda baslamis ve insaat sektoriinde
yoneticilik deneyimi kazanmigtir. 2013 yilindan itibaren Kbkyapi'da genel midiir
olarak gorev yapmaktadir. Dijital girisimcilik ve tarim sektdriinde de aktif olan
Koktiirk, Kuzey Farm Yénetim Kurulu Uyesi olarak faaliyet gdstermekte ve Yildiz
Teknik Universitesi Startup Mentor programinda mentorluk yapmaktadir

MERT KOKTURK ile ilgili;

Heypungi'nin kurucu ortaklarindan biri olup, kreatif direktorlilk gorevini
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istlenmektedir. Uygulamanin tiim tasarim ve grafik ¢alismalarin1i yoneterek,
Heypungi'nin kullanic1 dostu ve gorsel olarak etkileyici bir platform haline gelmesini
saglamaktadir. Yaratict vizyonu ve tasarim odakli yaklagimiyla, uygulamanin
cocuklara hitap eden eglenceli ve egitici bir deneyim sunmasina katkida
bulunmaktadir. 2015 yilinda Mimarlik boliimiinden mezun olmus, aldig1r kreatif
egitimlerle grafik tasarim alaninda uzmanlagmistir. 2022 yilinin Ekim ayindan itibaren
Heypungi'de Kreatif Direktor olarak gorev yapmaktadir.

ECE KOKTURK ile ilgili;

Cocuk gelisimi ve aile egitim psikolojisi lizerine aldigi uzmanlik egitimleriyle,
cocuklara ve ebeveynlere yonelik nitelikli dijital icerikler sunan Heypungi'nin kurucu
ortagidir. Bir kadin girisimeci olarak Heypungi'nin hayata gecirilmesi ve igerik
seciminde onemli rol oynamaktadir. Girisimcilik yolculugunda kadin liderligini 6n
plana cikararak, global pazarlara agilma ve yenilik¢i ¢oziimler iliretme misyonunu
tasimaktadir. 2009 yilindan itibaren egitimci olarak c¢esitli kurumlarda gorev
yapmistir. Cocuk gelisimi iizerine aldigr egitimler ve kazandig1 tecriibelerle
Heypungi'de igerik direktoriiliigii gorevini tistlenmistir.

GURKAN TUMER ile ilgili;

Heypungi’nin yazilim altyapisim1 gelistiren ve uygulamanin basarisinda Onemli
katkilar saglayan isimlerden biridir. Alaninda uzman ve deneyimli bir yazilim
gelistiricidir. Bugiine kadar 250'den fazla yazilim gelistirme projesinde aktif rol alarak
sektoriin en yetkin isimlerinden biri haline gelmistir. 2024 yilinda Heypungi ekibine
ortak olarak katilan Giirkan Tiimer, yenilik¢i yaklasimlart ve teknik uzmanligiyla
girisimin globallesme yolculugunda 6nemli bir rol iistlenmistir. Uzmanlik Alanlari:
Objective-C, 10S Gelistirme Cocos2D iPhone framework, Cevrimi¢i Etkilesimli
Reklam Kampanyalari, i0S Etkilesim / UX Tasarimi

BERKE MEMIS ile ilgili;
Heypungi yatirimeisidir. 10 yildir Tiirk Hava Yollarinda kaptan pilot olarak gorev

yapmaktadir. Ayn1 zamanda "Indirim Yaymcis1" adinda bir mobil uygulamaninda
yatirimeisi ve kurucu ortaklarindandir.
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2.4.3. Sermayeyi temsil eden paylar hakkinda bilgiler

Girisim Sirketi’nin Sermayesini Temsil Eden Paylar

Nominal Degeri (TL)
Grubu | Tiirii | Imtiyazlar Sermayeye Oram
Birim Toplam
A Nama | Yok 1.000 100.000 100

Mevcut sirketin esas sozlesmesine gore sermayeyi temsil eden toplam paylar A
grubuna ayrilmstir.

Bu gruplara iligkin olarak A Grubunda 100 Adet, birim nominal degeri 1.000 TL olan
pay bulunmaktadir.

Sermayesinin toplam 100.000 TL oldugu goriilmektedir.
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2.5. Yonetim Kurulu ve Yoneticiler
2.5.1  Yonetim kurulu iiyeleri hakkinda bilgiler

Girisim Sirketi’nin Yénetim Kurulu Uyeleri

Sermayedeki
Adi-Soyadi / N Atanma K.z.ilan Pay1
. Gorevi/Unvani o . Gorev
Ticaret Unvani Tarihi .
Suiresi
(TL) | (%)
Kerem Koktirk | 1ourucu Ortak/ 14/10/2022 | 1096 Giin 31.920 | 31,92
Yonetici CEO
Birkan Gol Eirelseflm Kurulu 14/10/2022 | 1096 Giin 12.600 | 12,60

Kerem Koktiirk hakkinda;

Istanbul Bagdat Caddesinde insaat yatirimlarim , Istanbul Bahgesehir ve Sariyer'de
Yemek Sektorii yatirmmim ve Izmir Dikili'de Topraksiz tarim yatirimini tamamlamis
bulunmaktayim. Bugiine kadar yiizlerce kisi ¢alistirmig ve bundan sonraki bilgi
birikimimi yeni sektoriimiizde uluslararasi basariya ulasmak iizere calismaktayim.
Hali hazirda basta Tiirkiye , Amerika , Almanya, Hollanda, Ispanya gibi birgok iilkede
yayina baglamis durumdayiz.

Birkan Gol hakkinda;

Heypungi yatirimcist ve yonetim kurulu iyesidir. Kuzey Pharma ve Kuzey Farm
sirketlerinin kurucusu ve CEO'su olarak 13 yili askin siiredir gérev yapmaktadir. Ilag
ithracat1 alaninda faaliyet gdsteren Birkan, pazarlama stratejisi, is gelistirme ve is
stratejisi konularinda uzmanlasmistir. Beykent Universitesi Ekonomi béliimiinden
mezun olup, ingilizce ve Almanca dillerine hakimdir.

2.5.2  Yoneticiler hakkinda bilgiler
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Girisim Sirketi’nin Yoneticileri

Sermayedeki
Adi- Gérevi/Unvam Uzmanlik Alam ve [y,
Soyadi Profesyonel Tecriibesi
(TL) (%)
Birkan G61 | Y&netim Kurulu Uyesi | Finans 12.600 12,60
Kerem Kurucu Ortak/ Yonetici . . .
Kéktiirk CEO Finans ve Is Gelistirme 31.920 31,92

Birkan Gol hakkinda;

Heypungi yatirimcist ve yonetim kurulu iiyesidir. Kuzey Pharma ve Kuzey Farm
sirketlerinin kurucusu ve CEO'su olarak 13 yili agkin siiredir gérev yapmaktadir. Ilag
thracat1 alaninda faaliyet gosteren Birkan, pazarlama stratejisi, is gelistirme ve is
stratejisi konularnda uzmanlasmistir. Beykent Universitesi Ekonomi béliimiinden
mezun olup, Ingilizce ve Almanca dillerine hakimdir.

Kerem Koktiirk hakkinda;

CEO olarak gorev yapmaktadir. Ozellikle finans ve is gelistirme konularinda rol
oynar.

Istanbul Bagdat Caddesinde Insaat yatirimlarim , Istanbul Bahgesehir ve Sariyer'de
Yemek Sektorii yatirimim ve Izmir Dikili'de Topraksiz tarim yatirimini tamamlamis
bulunmaktayim. Bugiine kadar yiizlerce kisi g¢alistirmis ve bundan sonraki bilgi
birikimimi yeni sektoriimiizde uluslararasi bagariya ulagsmak {izere ¢alismaktayim.
Hali hazirda basta Tiirkiye , Amerika , Almanya, Hollanda, Ispanya gibi birgok iilkede
yayina baslamis durumdayiz.

2.5.3  Ekip Uyeleri
Ekip Uyeleri
Adi- Ustlenecegi Gorev Uzmanhk Alani ve Girisimci ile
Soyadi Sorumluluklar Profesyonel Tecriibesi | Iliskisinin Kaynag
Birkan . . . . . . .
Gol Yonetim kurulu tiyesi is gelistirme, ihracat yonetim kurulu iiyesi
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Ekip Uyeleri

Adr- Ustlenecegi Gorev Uzmanhk Alan ve Girisimci ile
Soyadi Sorumluluklar Profesyonel Tecriibesi | Iliskisinin Kaynagi
Sirketin finansal yonetimini | Mayis 2013 ten itibaren
iistlenerek biitceleme, Kbkyapi’da Genel
ﬁnans?ll rgporlama ve mali Miidiirliik, Nisan 20 1’8 den Kurueu ortak/ CFO
stratejilerin bu yana Kuzey Farm’da (Chief Financial
Kerem olusturulmasindan yonetim kurulu tiyesi ve Officer) ve CGO
Koktirk | sorumludur. Ayrica, biiyiime | Ekim 2022'den itibaren .
e : (Chief Growth
stratejilerini planlayarak yeni | Doksanalt1 Dijital Officer)
pazar firsatlarini Yayincilik/ Heypungi’nin
degerlendirir ve is gelistirme | kurucu ortaklar1 arasinda yer
faaliyetlerini koordine eder. | almaktadir.
Egitim teknolojisi ve cocuk | 2009 yilindan itibaren
gelisimi konusundaki egitimci olarak cesitli
uzmanligiyla, uygulamanin kurumlarda gbrev yapmustir.
egitici igeriklerinin Cocuk gelisimi iizerine
Ece tasarlanmasinda aktif bir rol | aldig1 egitimler ve kazandig1 | kurucu ortak-igerik
Koktiirk | oynamaktadir. Marka tecriibelerle, 2022 yilinin direktori
iletisimi, sosyal sorumluluk | Ekim ayimndan itibaren
projeleri ve is ortakliklar Heypungi'nin kurucu ortag1
gelistirme siire¢lerini ve igerik direktorligi
yonetir. yapmaktadir.
Kurucu Ortak ve Kreatif 29 1..5 y}hnda Mimarlik
o N boliimiinden mezun olmus,
Direktor olarak gorev - o e
0 aldig1 kreatif egitimlerle
yapmaktadir. Heypungi'nin
N e grafik tasarim alaninda .
Mert gorsel estetigini ve marka Kurucu ortak-kreatif
1 et S . uzmanlagsmistir. 2022 yilinin | . ",
Koktiirk | degerini giiglendirerek, . o direktor
Ekim ayindan itibaren
uygulamanin kullanici . }
. . Heypungi'de Kreatif
deneyimini iist seviyeye T .
Direktor olarak gorev
cikarmaktadir.
yapmaktadir.
2024 yilinda
2024 yilinda Heypungi Uzmanlik Alanlart: ?SZE %rllag;aikll(l;{[rlllzn
ekibine ortak olarak katilan Objective-C, 10S Gelistirme Giirkan Tiimer
. Gtirkan Tiimer, yenilikc¢i Cocos2D iPhone ce ’
Giirkan . o yenilik¢i yaklagimlari
.. yaklagimlar1 ve teknik framework, Cevrimigi .
Tiimer y A o ve teknik
uzmanligiyla girisimin Etkilesimli Reklam -
< . uzmanlhigiyla
globallesme yolculugunda Kampanyalari, i0S risimin eloballesme
onemli bir rol iistlenmistir. Etkilesim / UX Tasarimi Elris £ ?

yolculugunda 6nemli
bir rol iistlenmistir.
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Ekip Uyeleri

Adr- Ustlenecegi Gorev Uzmanhk Alan ve Girisimci ile

Soyadi Sorumluluklar Profesyonel Tecriibesi | Iliskisinin Kaynagi
Java Object Oriented
Programming, Android and | Heypungi mobil

Ozan Android Libraries(Retrofit, | uygulamasinin

Avni Android Gelistirici Firebase, Volley, Glide, Android gelistirme

Kaplan Picasso, Gson ect), stireclerinde de aktif
WebServices, VCS(Git), rol almaktadir.
HTML, CSS

Mercan editor/yazar editor/yazar editor/yazar

Aytuna y y y

Enes . N C e N

Aba Unity oyun gelistirici oyun gelistirici oyun gelistirici
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2.6. Finansal Bilgiler
2.6.1 Finansal durum ve faaliyet sonuclar1 hakkinda bilgiler

DOKSANALTI DIJITAL YAYINCILIK ANONIM SIRKETI’ne ait TFRS standartlarina
uygun olarak sirket faaliyetlerinde 6nem arz eden veriler onceliklendirilerek hazirlanmis “Finansal
Durum Tablosu” ile sirket hasilatinin %10’unun {izerinde bakiyesi bulunan hesap kalemleri
onceliklendirilerek hazirlanan “Gelir Tablosu” asagidaki sunulmustur. Sirketin “Isletme Biitgesi”,
“Yatirnrm Biitgesi”, “Gelir Kalemleri”, “Satis Hedefleri” ve “Nakit Akim Tablosu”nu da igceren
finansal bilgilerine asagidaki kutu ig¢erisinde bulunan linkten erisebilirsiniz.

https://invest.fonbulucu.com/kampanya/45RZ4 A#finance

Finansal Durum Tablosu

Hesap Kalemleri (TL) 31.12.2023 31.12.2024
Donen Varhklar 656.535 663.402
Nakit ve Nakit Benzerleri 85.430 163.858
Kasa / Banka 279 249
Devreden KDV 85.151 163.609
Ticari Alacaklar 0 0
Stoklar 571.105 499.544
Duran Varhklar 0 0
Maddi Duran Varhklar 0 0
Maddi Olmayan Duran Varhklar 0 0
Kisa Vadeli Yiikiimliiliikler 1.579.069 675.666
Finansal Borg¢lar 0 0
Ticari Borglar 201.149 111.883
Diger Borg¢lar 1.377.919 267.077
Ortaklara Bor¢lar 1.230.495 0

41/60



https://invest.fonbulucu.com/kampanya/45RZ4A#finance

Finansal Durum Tablosu

Hesap Kalemleri (TL) 31.12.2023 31.12.2024
Diger Borglar 147.424 267.077
Uzun Vadeli Yiikiimliiliikler 0 0
Finansal Borg¢lar 0 0
Ticari Borclar 0 0
Diger Borg¢lar 0 0
Ozkaynaklar -922.533 -12.265
Odenmis Sermaye 144.219 144.219
Odenmis Sermaye 100.000 100.000
Sermaye Diizeltmesi Olumlu Farklar 44219 44.219
Sermaye Yedekleri 0 1.871.215
Gecmis Yillar Karlan 0 0
Gecmis Yillar Zararlan -1.066.753 -1.066.753
Net Donem Kari 0 0
Net Donem Zarar 0 -960.947
AKTIF TOPLAMI 656.535 663.402
PASIF TOPLAMI 656.535 663.402
Gelir Tablosu
Hesap Kalemleri (TL) 31.12.2023 31.12.2024
Hasilat 899 72.796
Satislarin Maliyeti 682 389.718
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Gelir Tablosu

Hesap Kalemleri (TL) 31.12.2023 31.12.2024
Esas Faaliyet Kan 0 0
Esas Faaliyet Zararn -1.024.949 -927.682
Finansman Giderleri (NET) 0 0
Vergi Giderleri 0 0
Olagandis1 Kar/Zarar 0 0
Olagan Kar/Zarar -1.024.949 -918.682
NET KAR/ZARAR -1.034.961 -960.947

2.6.2  Fon kaynaklar: ve finansman yapis1 hakkinda bilgiler

Belirtilmemistir.
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2.7.  Hukuki Durum, Belge ve Odiiller
Hukuki Durum
Hukuki Durum

Girisimin is ve islemleri i¢in hukuki bir engel yoktur. Aleyhine acilmis bir dava
bulunmamaktadir. Ugiincii taraflara agtig1 bir dava yoktur.

Patent, Lisans, Marka Tescil ve Belgeler

» Marka Tescil Belgesi
* 2024 Bilango
* 2024 Gelir Tablosu

Odiil ve Basarilar

TIM-TEB Girisim Evi S2E Programi

Unlii&Co -Girisimcilik Vakfi Kadin Teknoloji Girisimcileri Akademisi
Y1ldiz Teknik Universitesi YTU Startup House Pre-Incubation Programi
Yildiz Teknik Universitesi YTU Startup House Incubation Programi

* Yildiz Teknik Universitesi YTU Startup House Girisimi

Belgeler ektedir.
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3. KAMPANYA HAKKINDA BIiLGILER
3.1. Genel Gerekce ve Temel Bilgiler

* Heypungi, ¢ocuklara yonelik giivenli, egitici ve eglenceli dijital igerik sunan bir mobil
uygulama olarak ebeveynlerin ve egitimcilerin ihtiyaglarina ¢oziim sunmay1 amaglamaktadir.
Dijital ¢agin gereksinimlerine uygun olarak gelistirilen Heypungi, ¢ocuk gelisimine yonelik
zengin igerikler, interaktif oyunlar, kitaplar ve dil egitim modiilleri ile dikkat ¢ekmektedir. Bu
proje, cocuklarin teknolojiye olan ilgisini egitime yonlendirmeyi hedeflerken, ayn1 zamanda
ailelerin ¢ocuklar1 icin giivenli bir dijital alan arayisina yanit vermektedir. Apple Store ve
Play Store’da yaymlanmasindan itibaren sadece 6 ayda 100.000’den fazla aile tarafindan
tercih edilmistir. Cocuk kitaplar1 kategorisinde Tiirkiye’de birinci siraya yiikselen Heypungi,
hem kullanict deneyimi hem de igerik kalitesiyle sektoriin dnciisii konumundadir. 2030 yilina
kadar kiiresel EdTech pazarmin biiyiikliigiiniin 605 milyar USD’ye ulagmasi1 beklenmektedir.
Bu, sektordeki yenilik¢i uygulamalar ve dijitallesme trendinin giiclinii ortaya koymaktadir.
Heypungi, Epic! Books gibi basarili 6rneklerden ilham alarak global dl¢ekte gii¢lii bir oyuncu
olmay1 hedeflemektedir.

3.2. Fon Kullanim Yeri

Fonlama Kampanyasiin basarili olmast durumunda elde edilen fonlar asagida verilen
sekilde ve siirelerde kullanilacaktir. Fonun kullanim siiresi igerisinde her alti ayda bir ve her
durumda fonun kullanimi tamamlandiginda bagimsiz denetim raporu hazirlanarak kampanya
sayfasinda yayinlanacak ve ayrica yatinimcilar ile paylasilacaktir. Toplanan fonlarin ilan edilen
amacina uygun olarak kullanilmasindan yonetim kurulunun sorumludur.

Toplanan fon;

330.000 TL'si Uriin Gelistirme amaciyla 01.04.2025 - 01.04.2026 tarihleri arasinda,
350.000 TL'si Teknolojik Alt Yap1 Gelistirme amaciyla 01.04.2025 - 01.04.2026 tarihleri
arasinda, 2.000.000 TL'si Reklam ve Pazarlama amaciyla 01.04.2025 - 01.04.2026 tarihleri
arasinda, 1.400.000 TL'si Personel Gideri amaciyla 01.04.2025 - 01.04.2026 tarihleri arasinda,
360.000 TL'si Platform Kullamm Ucreti amaciyla 01.04.2025 - 01.04.2026 tarihleri arasinda,
60.000 TL'si MKK ve Takasbank islem ve Hizmet Bedelleri amaciyla 01.04.2025 - 01.04.2026
tarihleri arasinda kullanilacaktir.

Kampanya sonrasinda elde edilen briit gelirden kampanya i¢in yapilan giderler fatura
karsilig1 6denecek olup, ayrica Platform Kullanim Ucreti olan toplanan fonun KDV hari¢ %8’i yine
fatura karsiliginda 6denecektir.

Fonlamanin basarili olup olmadigina bakilmaksizin MKK (Merkezi Kayit Kurulusu),
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kaydilestirme islemleri i¢in acilan kampanya toplam fon talebinin binde 1'i + KDV tutarinda ve
fonlarin toplanarak bloke edilmesine aracilik eden Istanbul Takas ve Saklama Bankasi A.S.
(Takasbank), binde 5'1 + BSMV tutarinda islem ficreti alacaktir. Tutarlar kampanya sonrasi
Platform’un faturasina istinaden girigim sirketi tarafindan 6denecektir

Kampanya sonunda toplanan fondan elde edilecek net gelir toplanan fonun %90 ila %92’si
araliginda gergeklesektir.

Kampanya’ya fazla talep gelmesi durumunda %20 Ek Satis Yolu ile elde edilecek ek fonlar
iiriin gelistirme ve isletme giderlerinde kullanilacaktir.

Rapor halinde eklerde goriilebilir. (EK2)

3.3. Kar Tahmin ve Beklentileri

Uyar1: Bu boliimii okumadan 6nce bilgi formunu basindaki “UYARI” kismim tekrar
okuyunuz.

DOKSANALTI DIJITAL YAYINCILIK ANONIM SIRKETI Girisim Sirketinin gelir
kalemleri ABONELIK GELIRI TURKIYE , ABONELIK GELIR AMERIKA , ABONELIK
GELIRI KANADA , ABONELIK GELIRI AVUSTRALYA , ABONELIK GELIRI BREZILYA ,
ABONELIK GELIRI INGILTERE , ABONELIK GELIRI PERU , ABONELIK GELIRI SILi ,
ABONELIK GELIRI FRANSA , ABONELIK GELIRI KOLOMBIiYA , ABONELIK GELIRI
MEKSIKA , ABONELIK GELIRI ALMANYA , ABONELIK GELIRi BELCIKA , ABONELIK
GELIRI AVUSTURYA , ABONELIK GELIRI HOLLANDA , ABONELIK GELIRI ISPANYA ,
ABONELIK GELIRI NORVEC , ABONELIK GELIRI iISVEC , ABONELIK GELIR]i ISVICRE ,
ABONELIK GELIRI IRLANDA , ABONELIK GELIRI FINLANDIYA , YAPAY ZEKA KIiTAP
SATISI , OKUL ANLASMALARI ve REKLAM GELIRLERI kalemlerinden olusmaktadir.

Bu gelir kalemlerine gore ve bes yillik siirecte 435.537.540 TL ciro yapmasi
planlanmaktadir.

3.4. Gecmis Kampanyalar
Yoktur.
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4. RISK FAKTORLERI

Bu boliimde; girisim sirketine ve faaliyetlere, girisim sirketinin ve/veya hedef kitlenin i¢inde
bulundugu sektore, ¢ikarilacak paylara ve yatirim karar1 verilmesinde 6nem tasiyan diger risklere
yer verilmistir.

4.1. Girisim Sirketine ve Faaliyetlere Iliskin Riskler

Heypungi, kullanic1 odakh ve uzman bir kurucu ekip tarafindan gelistirilen
yenilik¢i bir proje oldugundan, riskler olduk¢a disiik seviyede
seyretmektedir.

* Rekabet: Dijital egitim sektoriinde, rakip platformlarin sayisinin  artmasit rekabeti
yogunlastirabilir. Ancak, Heypungi’nin ¢ok yonlii igerik yapist ve pedagojik odakli yaklagimi
bu riski minimize etmektedir.

* Kullanic1 Tercihleri: Trendlerin degismesi ya da kullanicilarin dijital egitim platformlarina
ilgisinin azalmasi riski bulunmaktadir. Ancak, Heypungi’nin diizenli igerik giincellemeleri ve
kullanicr geri bildirimlerine dayali iyilestirmeleri bu riski neredeyse ortadan kaldirmaktadir.

* Regiilasyonlar: Ulusal ve uluslararast veri koruma ve cocuk igerik diizenlemelerinde
yapilacak degisiklikler uyum siireclerinde gecikmelere yol acabilir. Ancak, Heypungi’nin
regiilasyonlara uyum saglayan altyapisi bu riskleri minimize etmektedir.

4.2. Sektore Iliskin Riskler

Artan Rekabet: Dijital egitim ve ¢ocuk icerikleri alaninda siirekli artan rekabet nedeniyle
pazardan istenilen payimn alinamamasi veya hedeflerin daha ge¢ gerceklesmesi riski bulunmaktadir.
Ancak Heypungi, cok yonlii i¢erik ve yenilik¢i ¢oziimleri ile bu riski en aza indirmektedir.

Trend Degisiklikleri: Cocuk iceriklerinde kullanici tercihleri ve trendlerin degismesi, belirli
tiirlere olan ilginin azalmasi gibi riskler yaratabilir. Heypungi, siirekli giincellenen igerikleri ve
kullanici geri bildirimlerine dayali gelistirme stiregleriyle bu degisimlere hizli uyum
saglayabilmektedir.

Regiilasyon ve Degerlendirme Riskleri: Cocuk igeriklerinde ulusal ve uluslararasi
regiilasyonlar veya derecelendirme kuruluslarinin yapabilecegi degisiklikler uyum siireglerinde
kiiciik gecikmelere neden olabilir. Ancak Heypungi, alaninda uzman ekibiyle bu siiregleri etkin bir
sekilde yonetmektedir.

4.3. Paylara Iliskin Riskler

Heypungi’ye kitlesel fonlama kampanyasi araciligiyla yatirim yapan hissedarlarimiz, ileride
paylarint satmak istediklerinde, yeni olusacak ikincil piyasa kosullarinda hizli hareket
edemeyebilirler. Bu durum, likidite riskine yol agabilir. Ancak, Heypungi 'nin biiyiime potansiyeli ve
global pazardaki genisleme stratejileri dogrultusunda, bu riskin minimum diizeyde kalmast
beklenmektedir.
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4.4. Diger Riskler

Yiiksek Beklentiler: Kullanicilarin platformdan ¢ok sayida icerik ve siirekli yenilik
beklemesi, hizli cevap verilmesini zorunlu kilar.

Sadakat Eksikligi: Rakip platformlara gecisin kolay olmasi, kullanicilarin  baska
uygulamalara yonelmesine neden olabilir.
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S. PAYLAR VE SATIS ESASLARI
5.1. Cikarilacak Paylara iliskin Bilgiler
5.1.1. Tiri ve niteligi hakkinda bilgiler

Toplanan fon karsilig1 yatirimcilara verilecek paylar nama yazili olacaktir. Cikarilacak
paylar Bedelli ve Primli Pay Senetleri seklinde olup, toplanan fon karsiligi yatirimcilara verilecek
paylar nama yazili olacaktir. Cikarilacak paylar Bedelli ve Primli Pay Senetleri seklindedir.

Onemli: Bu kampanya’da %20 Fazla Fonlama Izni bulunmaktadur.

Cikarilacak Paylarin Birim Nominal Degeri; 0.0703 TL ile 0.0841 TL araliginda ve Paylarin
Toplam Nominal Degeri ise; 316480 TL ile 454080 TL araliginda olacaktir.

Mevcut Ortakhik Yapis::

KEREM KOKTURK: 31,92%
MERT KOKTURK: 19,32%
ECE KOKTURK: 11,76%
BIRKAN GOL: 12,60%
GURKAN TUMER: 8,40%
BERKE MEMIS: 13,50%
OZGUR CICEK: 2,50%

Fonlama Sonrasi1 Ortakhk Yapisi:

KEREM KOKTURK: 29,047%

MERT KOKTURK: 17,581%

ECE KOKTURK: 10,7%

BIRKAN GOL: 11,47%

GURKAN TUMER: 7,64%

BERKE MEMIS: 12,29%

OZGUR CICEK: 2,28%

Nitelikli ve Nitelikli Olmayan Yatirimeilar: 7,5%

Nitelikli ve Nitelikli Olmayan Yatirimcilar: (Bedelsiz Pay) 1,5%

Kampanya sirasinda olusacak tiim bedelsiz paylar da hesaplandiktan sonra arz oranina gore
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son hesaplamalar yapilacaktir.

Ek Fonlama Sonrasi Ortakhik Yapisi:

KEREM KOKTURK: 28,47%

MERT KOKTURK: 17,23%

ECE KOKTURK: 10,49%

BIRKAN GOL: 11,239%

GURKAN TUMER: 7,493%

BERKE MEMIS: 12,042%

OZGUR CICEK: 2,23%

Nitelikli ve Nitelikli Olmayan Yatirimcilar: 9,%

Nitelikli ve Nitelikli Olmayan Yatirimcilar: (Bedelsiz Pay) 1,8%

Kampanya sirasinda olusacak tiim bedelsiz paylar da hesaplandiktan sonra arz oranina gore
son hesaplamalar yapilacaktir.

Kampanya Hakkinda Bilgilendirmeler

* Yatirim turumuz 21 Ocak 2025 Sah giinii saat 10:00 ‘da baslayacak ve 7 Mart 2025 Cuma
giinii saat 23.59'da sona erecektir. Toplam kampanya siiresi 45 giin olarak planlanmistir.

* Bu kampanyada minimum yatirim tutari 500 b olarak planlanmigtir.

«On talep olusturarak yatirrm turunda en az bildirdigi 6n talep tutar1 kadar yatirimi
kampanyanin ilk 15 (on bes) giinii igerisinde yapan yatirimcilara yatirim tutarlarina verilecek
paylara ek olarak %10 ilave bedelsiz pay verilecektir. Bu 6n talep kampanya 15 giin ile
siirli olacaktir. 5 Subat Carsamba giinii saat 23.59'a kadar gecerlidir.

On talep yapihp yapilmadigina bakilmaksizin yatirim turunun baslama tarihi itibari ile ilk
15 giin icerisinde EFT veya Kredi Karti ile;

*En az500 b - 7.499 b araliginda yatirim yapan yatirimcilarin yatirim tutarlarina verilecek
paylara ek olarak ilave %10 bedelsiz pay,

*En az 7.500 b - 24.999 b araliginda yatirim yapan yatirimcilarin yatirim tutarlaria verilecek
paylara ek olarak ilave %15 bedelsiz pay,

*En az 25.000 b ve 249.999 b araliginda yatirim yapan yatirimcilarin yatirim tutarlaria
verilecek paylara ek olarak ilave %20 bedelsiz pay

*En az 250.000 5 ve 999.999 b araliginda yatirnm yapan yatirimcilarin yatirim tutarlarina
verilecek paylara ek olarak ilave %25 bedelsiz pay

*1.000.000 b ve iizeri yatirim yapan aralifinda yatirim yapan yatirimcilarin yatirim tutarlaria
verilecek paylara ek olarak ilave %30 bedelsiz pay.

5.1.2.  Satis fiyati hakkinda bilgiler
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Platformumuzda kampanya yapan tiim girisimlerin pay gruplarindan bagimsiz olarak ¢ikarilacak
her bir paym Birim Satis Fiyat1 1 (Bir) TL’dir. Cikarillacak pay adetleri hesaplanirken Girigim
Sirketi’nin mevcut sermayesi ve ihtiyag duydugu fon miktar1 ana parametre olarak alinir. Satig
fiyatlar1 hesaplanirken 1 Pay icin 1 TL sabit alinir ve dolayist ile ¢ikarilacak pay adetleri her bir
Girisim Sirketi i¢in degiskendir. 1 TL pay fiyat1 baz alindiginda her bir paymn Nominal Birim
Degeri 1 TL’nin altinda olusur. Paymm Nominal Birim Degeri ile Payin Birim Satis Fiyati arasinda
gerceklesen fark ile pay satislart primli gergeklestirilmektedir. Bu sayede yapilacak sermaye artisina
girisimin mevcut pay sahipleri katilmazlar.

Cikarilacak Paylarin Nominal Birim Fiyatlar1 hesaplanirken Yatirimcilarin fonlama sonrasi
sermaye icerisindeki Nominal Pay Tutar1 ve Cikarilan Pay Adedi parametreleri kullanilmistir.

Ayrica %?20’ye kadar Ek Fazla Fonlama izni olmasi durumunda Cikarilacak Paylarin
Nominal Birim Degeri i¢in bir aralik hesaplanmis olup, Yatirimcilarin fonlama sonrasi sermaye
icerisindeki Nominal Pay Tutar1 ve Cikarilan Pay Adedi %20’ye kadar artirilarak hesaplama
yapilmistir.

Toplam Satisa Sunulan Paylar 5.400.000 Adet olup, Cikarilan Paylarin Birim Satis Fiyati: 1 TL dir.
5.1.3.  Hak, yukumliiliik ve kisitlamalar hakkinda bilgiler

Cikarilacak paylar TTK ilgili mevzuatina gore c¢ikarilmistir. Grubu ne olursa olsun
Cikarilacak Paylarin Birim Satis Fiyatlar1 arasinda bir fiyat farki uygulanmamakla birlikte hak ve
getirecegi ylikiimliiliikkler ve bu haklarin kullanim bakimindan farkliliklar bulunmaktadir. Temettii
haklar1 tiim ¢ikarilan paylar icin esittir. Kitle Fonlamas1 Tebligi’nin 16. Maddesinin 3. Fikrasinda
“Yatirimcilara verilecek paylardan dogan ortaklik haklar ile varsa bu paylara iligskin imtiyazlar bilgi
formunda acikca belirtilir. Nitelikli yatirimcilar hari¢ olmak iizere yatirimcilara verilecek paylar
arasinda imtiyaz farki yaratilamaz.” Maddesi geregi Nitelikli Olmayan yatirimcilara verilecek paylar
arasinda imtiyaz farki bulunmaz.

Kampanyanin basarili fonlanmasi akabinde kampanyadan pay alarak girisim sirketine ortak
olan Nitelikli ve/veya Nitelikli Olmayan yatirimcilarin paylar1 Merkezi Kayit Kurulusunda adlarina
kaydilestirilecektir. Bu kaydilestirme islemi sadece yatirimci adina olacagindan, yatirimcilarin kredi
kartlar1 veya EFT yolu ile yapacaklar1 pay satin alma islemlerini kendi adlarina yapmalari
gerekmektedir.

Sermaye Piyasasi Kurulu'nca yayinlanan Kitle Fonlamasi Tebligi’nin 16’nc1 maddesinin
yedinci fikrasi1 kapsaminda girisim sirketinin mevcut ortaklarinin, kampanya siirecinin basladigi
tarihi takip eden li¢ y1l icerisinde miras, mirasin paylasimi, esler arasindaki mal rejimi hiikiimleri,
cebri icra ve nitelikli yatirnmcilara veya kendi aralarinda yapilacak devirler disinda paylarini
devredemeyecekleri hiikme baglanmistir.

5.2. Talep, Satis ve Dagitim Sureci
5.2.1.  Talep ve basvuru siireci hakkinda bilgiler
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Kampanyadan pay almak isteyen tiim yatirimcilar invest.fonbulucu.com Paya Dayali Kitle Fonlama

Platformu’nun internet sitesine giderek veya dogrudan kampanya linki olan https:/fnb.lc/45RZ4A
linkine giderek Yatirim Yap butonunu kullanarak kampanyalardan pay alabilirler.

Nitelikli olmayan bir yatirime1r kampanya 6zelinde asgari bir alim tutar1 belirtilmemis ise
asgari 1 Pay (1 TL) ve Azami 400.000 Pay (400.000 TL) yatirim yapabilir. Ancak platforma kayit
esnasinda gelir beyaninda bulunulmasi durumunda beyan edilen tutarin %10°u kadar azami yatirim
yapilabilir. Bu tutar her durumda toplam yatirim 1.500.000 TL’yi asamaz.

Her Pay Satin Alim Islemi &ncesi Paya Dayali Kitle Fonlamasi Faaliyetleri Genel Risk
Bildirimi’ni okuyup, anladiginiza ve kabul ettiginize dair islemin onaylanmasi gerekir.

Pay Satin Alma Islemi gerceklestigi andan itibaren 48 saat icerisinde Cayma Hakkinizi
kullanarak satin alma isleminden vazgegebilirsiniz. Bu islemi gergeklestirmek icin Profilinize giris
yaparak Cayma Hakki Kullanim butonuna basmaniz yeterlidir. Isleminiz otomatik olarak baslar ve
hicbir kesinti olmadan 6demeniz iade edilir.

%20’ye kadar fazla fonlama izni bulunan kampanyalarda olusan Nominal Birim Fiyat alinan
ek fonlama talebinin yiizdesine gore bir aralikta olusur ve ek talebe iliskin olarak ¢ikarilan paylar o
oranda artirilir. Bu durumda talep edilen paylarda bir kesinti olmayacagi gibi kismi bir iade
yapilmaz.

Talep Edilen Toplam fonun asilmas1 durumunda kismi iade yapilir.

Kampanya siiresinin bitis tarihinden 6nce hedeflenen fon tutarmin toplanmasi durumunda
Platform diledigi anda kampanyay1 sonlandirabilir. Bu durumu kampanyadan pay satin alan tim
yatirimcilar ve kampanya sahibi tarafindan pesinen kabul edilmistir.

5.2.2.  Odeme ve iade siireci hakkinda bilgiler

Pay alim ekraninda Kredi Karti veya EFT segenegi segilerek pay satin alinmasi
gerceklestirilir. Pay satin alindiginda 6deme dogrudan Takasbank’a ulasir ve adiniza bloke edilir.
Her bir yatinmcr ancak kendi adina diizenlenmis bir kredi kartt veya kendisine ait bir banka
hesabindan 6deme yapabilir. EFT segenegi kullanilarak satin alinan paylar EFT’nin Takasbank’a
ulagsmas1 ve dogrulanmasi akabinde gegerlilik kazanir. Bu siire igerisinde islem Profilinizde
Yatirimlarim boliimiinde ‘Beklemede’ olarak goriintiilenir.

Basarili olsun olmasin tiim kampanyalarda toplanan tiim fonlar Emanet Yetkilisi
Takasbank’ta adiniza bloke edilir ve gerekli prosediirler gergeklesene kadar Girisim Sirketini
aktarilmaz. Hedeflenen fonun toplanamamasi durumunda 6demeniz 6deme yonteminiz dikkate
alinarak hesabiniza veya kredi kartiniza bir kesinti olmadan iade edilir.

Toplanan fonlar i¢in Girisim Sirketine aktarilana veya size iade edilene kadar gecen siire
icerisinde, Takasbank tarafindan bir nemalandirma islemi yapilmamaktadir. Odemelerinizin
nemalandirilmayacagmi ve nema talebinde bulunmayacagimzi dair Uyelik S6zlesmesinde hiikiim
bulunmamakta olup bu durumu islem gergeklestiren kisi kabul etmis sayilir.
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5.2.3.  Tahsisat ve dagitim siireci hakkinda bilgiler

Hedeflenen fon tutarinin iizerinde bir fonlama talebi gelmesi durumunda pay satin almak
isteyen tiim yatirimcilara pay verilmesi esas ilkedir. Bu durumda fonlamanin kapanmasini
miiteakip, ddeme yapmis ve onaylanmis yatirimecilara fazla fonlamanin % kag¢ fazla olustuguna
bakilarak, ayni oranda daha az pay verilir ve fazla 6denen tutar kismi iade islemine tabi tutularak
finansal kapanislar yapilir. (Ornek: 100 Pay talep ettiginiz bir kampanyada 2 kati talep toplanmasi
durumunda size 50 Pay verilir ve kesilen pay oraniniza gore fazla 6demeniz size iade edilir.)

Kampanyadan pay alarak girisim sirketine ortak olan Nitelikli ve/veya Nitelikli Olmayan
yatirimcilarin - paylart Merkezi Kayit Kurulusunda adlarina kaydilestirilecektir. Bu  siireg
tamamlanana kadar girisim sirketi adina bloke edilen fonlar aktarilmaz.

Paylarin kaydilestirilme islemleri girisim sirketinin yiikiimliliigiinde olup, platform
tarafindan gerekli bilgi, belge temin edilir ve yonlendirme yapilir.

Pay sahipleri MKK 'nin uygulamasi e-Yatirimecr uygulamasi {izerinden adlarma
kaydilestirilen paylar1 takip edebilirler.

5.3. Maliyetler hakkinda bilgi

Kredi Kart: ile yapilan Pay Satin Alim Islemlerinde Takasbank tarafindan anlagmali olarak
Odeme Sistemleri Hizmeti alman Payten/Paratika Odeme Sistemleri tarafindan islem iicreti alinir.
%3,55 oranindaki tutar 6deme islem komisyonu olarak kredi kartiniza 6deme esnasinda yansitilir.

EFT ile yapilan O6demelerde EFT iicreti hesabiniz olan bankaya gore degisiklik
gostermektedir. EFT génderim Ucreti pay alimi gerceklestirene aittir.

Fonlamanin basarili olup olmadigina bakilmaksizin MKK (Merkezi Kayit Kurulusu),
kaydilestirme islemleri i¢in acilan kampanya toplam fon talebinin binde 1'1 + KDV tutarinda ve
fonlarin toplanarak bloke edilmesine aracilik eden Istanbul Takas ve Saklama Bankasi A.S.
(Takasbank), binde 5'1 + BSMV tutarinda islem {icreti alacaktir. Tutarlar kampanya sonrasi
Platform’un faturasina istinaden girigim sirketi tarafindan 6denecektir

Toplanan fondan ve ancak kampanyanin basarili fonlanmasi durumunda Platform Kullanim
Ucreti olarak Girisim Sirketi Platform’a KDV harig toplanan fonun %8’i kadar 6deme yapacaktir.

Girisim Sirketi kampanyasiin degerlendirmeye tabi tutulmasi ve platformda listelenmesi
icin 40.000 TL + KDV 6deme yapmustir.
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6. PLATFORM HAKKINDA BILGILER

6.1. Genel Bilgiler

Platform Hakkinda Genel Bilgiler

Ticaret Unvam

GLOBAL KIiTLE FONLAMA PLATFORMU A.S.

Merkez Adresi

Kizilirmak Mah. 1452. Sok. Next Level Loft Ofis No: 6/A

Cankaya Ankara Tiirkiye

Listeye Alinma Tarihi

08.04.2021

Sermayesi

25.500.000,00 TL

Basarih Kampanya Sayisi

102

Basarisiz Kampanya Sayisi

23

Aracilik Edilen Fonlama
Tutar:

784.319.323 TL

Telefon Numarasi

0312504 08 08

Internet Sitesi

invest.fonbulucu.com

6.2. Ortaklik Yapisi

Platform’un Ortakhk Yapisi

Sermayedeki Pay:
Adi-Soyadi / Ticaret Unvani Oy Hakki (%)
Tutar (TL) Oran (%)
Hakan Yildiz 7.266.423 28.5 28.5
Cekirdek Girisim Danmismanlik A.S. 2.172.876 8.52 8.52
Merkez Girisim Danigsmanlik A.S. 2.075.435 8.14 8.14
Faruk Bostanci 1.275.000 5 5
Duran Sarikaya 2.547.450 9.99 9.99
Ahmet Teyit Kesli 1.275.000 5 5
Diger 8.887.816 34.85 34.85
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Platform’un Ortakhk Yapisi

Sermayedeki Pay1
Adi-Soyadi / Ticaret Unvani Oy Hakki (%)
Tutar (TL) Oran (%)
TOPLAM 25.500.000 100 100
6.3.  Yonetim Kurulu Uyeleri
Platform’un Yoénetim Kurulu Uyeleri
Sermayedeki
Ad1-Soyadi / N Atanma qan Pay1
. Gorevi/Unvani s Gorev
Ticaret Unvam Tarihi ..
Siiresi
(TL) (%)
Dr. Faruk Bostanci YK Baskani 30/04/2024 1.095 Giin 1.275.000 5
Tolga Cem Seyfeli gfkgiaskan 30/04/2024 | 1.095 Giin 255.000 I
Hakan Yildiz YK Uyesi 30/04/2024 1.095 Giin 7.266.423 | 28.52
Dr. O. Mutlu Topal YK Uyesi 30/04/2024 1.095 Giin 510.000 2
Umut Utku S .
TASDEMIR YK Uyesi 30/04/2024 1.095 Giin 510.000 2
6.4. Yatirnm Komitesi
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Yatirim Komitesi Uyeleri
Uzmanhk Alami ve | Sermayedeki
Payr
Adi-Soyad orevi
1-Soyadi Gorevi/Unvam Profesyonel
Tecriibesi (TL) (%)
Biilent Glimiis Yatlr%m Komitesi Yazilim ve Teknoloji 0 0
Uyesi
- Yatirim Komitesi .
Emre Akglimiis Uyesi Girigim, Start-up 0 0
Vahit Altun Yatlr%m Komitesi Ekogoml ve Mali 545055 214
Uyesi Analiz
Yatirim Komitesi Ilag, Tip ve
Orhan Mutlu Topal Uyesi Yatirmerlik 510.000 2
Mehmet Levent Yatirim Komitesi Sermave Pivasalart 0 0
Haciislamoglu Uyesi yery
6.5. Inceleme Sonuclar

Heypungi, ¢ocuklarin zihinsel ve duygusal gelisimini destekleyen yenilik¢i bir dijital egitim
platformudur. Tiim igeriklerinin tasarimindan yazilim gelistirmeye, pedagojik degerlendirmelerden
pazarlama stratejilerine kadar tiim siirecleri kendi biinyesinde gergeklestiren Doksanalti Dijital
Yayincilik Anonim Sirketi tarafindan gelistirilmektedir. Egitim teknolojileri (EdTech) sektdriinde
faaliyet gosteren Heypungi’nin is modeli B2B ve B2C’dir. Hedeflenen toplam fon miktari
5.400.000 TL’ dir (%20 ek fonlama dahil). Platform, kitaplar, egitici oyunlar, aile etkinlikleri ve
yabanci dil 6grenme modiillerini bir arada sunarak Tiirkiye’de kisa siirede 100.000’den fazla
kullanictya ulagsmustir. Apple Store ve Play Store’da yayimlandiktan sonraki 6 ay icerisinde genis
bir kullanict kitlesine erismistir. Rekabet durumu incelendiginde, Heypungi'nin kiiresel rakipleri
arasinda Epic! Books (kitaplar), Kiddopia (egitici oyunlar) ve Lingokids (dil egitimi)
bulunmaktadir. Tiirkiye pazarindaki rakipler arasinda ise Kidly ve MentalUP yer almaktadir.
Heypungi, kitap, oyun, aile etkinlikleri ve dil egitimini bir arada sunarak rekabette farkli bir
konumda yer almaktadir. Bu sayede, dort farkli kategoriyi tek bir platformda birlestirerek sunarak,
rekabet avantaj1 saglamaktadir. Heypungi’nin biiyiime stratejisi, kullanici edinme maliyetini diistik
tutarak gelirlerini artirmaya dayanmaktadir. Kullanici edinme maliyeti yalnizca 1 dolar iken,
kullanic bagina elde edilen gelir 5 dolardir. Ayrica patentli icerik haklari, optimize edilmis kullanici
edinme maliyetleri ve global acilim stratejisi, rekabette 6ne cikmasini saglamaktadir. Pazarin
durumu incelendiginde, Egitim teknolojileri sektori, kiiresel capta hizli biliylime gosteren bir
pazardir. 2024 itibariyla Tiirkiye EdTech pazarmin biiyiikligi 1,5 milyar USD olarak tahmin
edilmekte ve yillik biiyiime orani %10’un iizerinde seyretmektedir. Kiiresel EdTech pazarinin ise
2030 yilina kadar 605 milyar USD’ye ulasmasi beklenmektedir. Heypungi, Tirkiye pazarinda
biiyliyerek 100.000’den fazla kullaniciya ulagmis ve saglam denebilecek bir temel olusturmustur.
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Platformun hedefi, global pazarlara agilarak 21 farkli iilkede lider bir marka haline gelmektir.
Globalde yaklagik 1,4 milyar cocugun (2-12 yas) dijital egitim ¢ézlimlerine ihtiya¢ duydugu goz
oniine alindiginda, Heypungi’nin global potansiyeli oldukg¢a yiiksektir. Finansal projeksiyon
incelendiginde, elde edilen fonun biiyiik bir kismi1 pazarlama, reklam, teknolojik altyapi gelistirme
icin harcanacak olup ayrica iirlin gelistirme ve personel giderleri i¢in kullanilacaktir. Bes yilin
sonunda sirket, yiiksek bir degerlemeye ulagsmay1 ve 435.537.540 TL ciro yapmay1 hedeflemektedir.
Yatinm komitemizce yapilan degerlendirme sonunda oy birligi ile girisimin talep ettigi fonu
toplayabilmesi i¢in platformumuzda yatirim turuna ¢ikarak bir kampanya yapmasma karar
verilmistir.

Yatirim Komitesi Uyeleri Sart ve Serhleri
Adi-Soyadi SART/SERH

Biilent Giimiis SERHI YOKTUR.
Emre Akgiimiis SERHI YOKTUR.
Vahit Altun SERHI YOKTUR.
Orhan Mutlu Topal SERHI YOKTUR.
Mehmet Levent Haciislamoglu SERHIi YOKTUR.

6.6. Degerlendirme Politikasi

Platformumuz Degerlendirme Politikasi; Yonetim Kurulumuzun 23 Ocak 2020 tarihinde
aldig1 karart ile kabul edilmis ve kabul edildigi tarihte yiiriirliige girmistir. Bu ydnergenin amaci,
Global Kitle Fonlama Platformu A.S.’ye ilgili mevzuata uygun olarak basvuru yapan Girisimci
veya girisim Sirketinin Bilgi Formunun onaylanmasina ve Kitle Fonlamasi Tebligi (IIT — 35/A.2)
Ek-2’de asgari unsurlari belirlenen fizibilite raporunun incelenmesine yonelik olarak objektif
degerlendirme Ol¢iit ve yontemlerini igeren Yatirnrm Komitesi degerlendirmesine iligskin ilke ve
esaslar1 diizenlemektir.

Platform’a yapilan basvurularda ilgili mevzuata uygun olarak, Girisim sirketine doniisme
potansiyeli tasiyan teknoloji faaliyeti ve/veya liretim faaliyeti yiiriitmek i¢in kaynak ihtiyaci olan is
fikirleri degerlendirmeye alinir.

Girisimei veya Girisim Sirketi ¢evrimigi olarak sunulan bagvuru formunu doldurur. Bu
formda asagidaki maddelerden Girisim Sirketinin daha 6nce kurulup kurulmadigina goére temin
edebildikleri bilgi ve belgeler ile Sermaye Piyasast Kurumu tarafindan Bilgi Formunda istenen
diger bilgi ve belgeler bulunur.

* Girisiminin Sektori,
* Girisiminin Kategorisi,
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» Uriin veya Hizmetlerinin hitap ettigi bolge (Ulusal/Global),

* Miisteri sayist,

* Son bir y1l igerisinde diizenledigi fatura toplama,

* Girisimciyi ve/veya ekibini tanitici bilgiler,

* Girisimini ve/veya Girigim Sirketini tanitic1 bilgiler,

* Resmi olmayan proje ortaklar1 ve/veya hissedarina ait bilgiler,

* Girisimin ve/veya Girigim Sirketinin web sitesi,

* Girisimin ve/veya Girigim Sirketinin sosyal medya hesaplar1 ve takipci sayilari,
* Girisimini anlatan fotograf, video, ¢izim ve metinler,

* Mevcut Durum Raporu,

* SWOT Analizi,

* Aldig1 devlet destekleri,

* Aldig1 Yatirimlar,

* Bes y1llik Is Plani,

* Fizibilite Raporu,

* Pazar Analizi ve Rakip Analizi,

* Bes Yillik Isletme Biitcesi, Bes Yillik Yatirm Biitcesi,

* Finansal Tablolar (Ge¢mis Gergeklesen ve 5 yillik Tahminleri igeren),
* Girisim Sirketi kurulmus durumda ise sermaye ve ortaklik yapisi,

* Kampanya kapsaminda satmak istedigi hisse miktar1 ve pay bedelleri,
* Nitelikli Yatirime1 i¢in ayrilan pay miktari

* Finansal Kaynak Talep Tutar1 (Fonlama Tutar)

Yatirim Komitesi bagvurular oncelikle ilgili mevzuata uygunluguna gore bir degerlendirme
yapar ve su durumlar1 dikkate alir. Degerlendirmede objektif kriterlere gdre Proje Danismani
tarafindan raporlanan Bilgi Formu ve diger bilgi ve belgelere gore sahip oldugu bilgi ve tecriibesini
de kullanir. Degerlendirme yaparken Girisim sirketine doniisme potansiyeli tasiyan teknoloji
faaliyet ve/veya bir iiretim faaliyeti olmasina ve ozellikle Inovasyon igermesini dikkate alir. So6z
konusu girisime yatirim yapacak olasi yatirimcilarin haklarinin korunmasina yonelik empati kurar.
Yatirimcilar1 korumaya yonelik olarak olasi yiiksek riskleri ongdriir ve bu durumu Bilgi Formunda
belirtir. Bagvurunun onaylanmasi durumunda kaynak saglanan projenin ulusal ¢ikarlarimiza hizmet
etmesine 6zen gosterir. Ulkemize yurtdisindan ithal edilen iiriinlerin ikamesi olan iiriinlerin
iiretilmesine yonelik is fikirlerine 6zen gosterir. Is fikrinin evrensel kurallara uygun olarak din, dil,
irk ve etnik kimlik gdzetmeyen bir durumda olmasina dikkat eder. Istihdam yaratacak is fikirlerinin
ger¢eklesmesinde 6zen gosterir. Alkol, tiitlin mamulleri, uyusturucu maddeler, kumar ve kanunen
su¢ teskil edebilecek is fikirlerinin kabul edilmemesine dair azami dikkat gosterir.

Degerlendirme Politikasi’nin tam metnine https:/invest.fonbulucu.com/sayfa/Proje-
Degerlendirme-Politikamiz-10?b=1 linkinden ulasilabilir.

6.7. Cikar Catismasi Politikasi ve Beyani

Platformumuz Cikar Catismasi Politikast; Yonetim Kurulumuzun 23 Ocak 2020 tarihinde
aldig1 karari ile kabul edilmis ve kabul edildigi tarihte yiiriirliige girmistir.

Cikar Catigmasi Politikamizin esaslarini; Global Kitle Fonlama Platformu A.S.’nin tim
faaliyetlerinde mesleki etik kurallari, prensipleri, Platform’un tiim c¢alisanlarinin gorevlerinin
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tarafsiz ve objektif sekilde icra etmelerini engelleyecek olasi ¢ikar catismalarina sebep olan
durumlar1 saptamak, bu c¢ikar catismalarindan kag¢inmaya ya da aciklamaya iliskin ilke ve
esaslardan olusur.

Platform calisanlar1 ve iliskide oldugu {igiincii taraf ¢alisanlarini, gorevlerini ve mesleklerini
en iyi sekilde yapmaya ve belirli kurallar ¢er¢evesinde davranmaya zorlayan, ¢alisanlara rehberlik
eden, ahlaki kurallar1 igeren, mesleki rekabeti diizenleyen ve hizmet ideallerini korumayi
amaglayan, bu dogrultuda meslek iiyelerine uymalar1 gereken ilke ve esaslart gosteren, ilgili
mevzuatta tanimlanan mesleki kurallar baghdir.

Platform ’un merkez ve merkez dis1 orgiitlerinde istihdam edilen tiim personel, mesleki etik
kurallara iliskin TSPB’nin yaymladigi “Sermaye Piyasasi Calisanlari Etik Ilkeleri ve Davranis
Kurallar1”n1 okuyup anladigin1 beyan etmek, ayn1 zamanda bu ilke ve davramis kurallarina uygun
hareket edecegine iliskin taahhiit vermek ve bu taahhiitleri Platform muhataza etmek zorundadir.

Platform c¢alisanlari, kamuoyuyla, miisterilerle, igvereniyle, calisma arkadaslariyla ve
sermaye piyasasinin diger katilimcilariyla iliskilerinde bagimsiz, diiriist, adil, yetkin, 6zenli, giincel
bilgilere dayali, saygili ve etik hareket eder. Bagimsizlik, Diiriistliik ve Adillik, Ozen ve Titizlik,
Stirekli Gelisim ve Mesleki Bilgilerini Gilincelleme, Sir Saklama, Etik Diisiinme gibi temel etik
kurallar gozeterek ¢alisma diizenini siirdiiriir.

Platform ’un fonlama ve yatirim faaliyetleri ve hizmetlerini yerine getirmesi sirasinda;
miisterileri ile olan iliskilerinde kendisi, ortaklari, ¢calisanlari, yoneticileri ve bunlarla dogrudan ya
da dolayli olarak iligkili bulunan kisiler ile hizmet verdigi gercek ve/veya tiizel kisiler arasinda veya
bir hizmet verilen kisi ile baska bir hizmet verilen kisi arasinda ¢ikabilecek ¢ikar catismalart bu
politikamiz tarafindan diizenlenmektedir.

Cikar Catigmasi Politikasi’nin tam metnine https://invest.fonbulucu.com/sayfa/Cikar-
Catismasi-Politikamiz-11?b=1 linkinden ulasilabilir.

6.8. Kurulca Alinan Yaptiriom ve Tedbir Kararlari

17.05.2023 tarih ve 2023/28 sayili Kurul karar1 geregince Platform hakkinda idari para
cezasi yaptirimi uygulanmistir.

7. EKLER

1. Esas Sozlesme

2. Fon Kullanim Raporu

* 3. Pay Satis Tutar1 Tespit Raporu

4. Ek Belgeler

* 4.1 Nolu Belge ( 2023/076216 )

* 42 Nolu Belge (1)

* 4.3 Nolu Belge (2)

* 4.4 Nolu Belge ( TIM-TEB Girisim Evi S2E Programi )

« 4.5 Nolu Belge ( Unlii&Co -Girisimcilik Vakfi Kadin Teknoloji Girisimcileri
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Akademisi )

* 4.6 Nolu Belge ( Yildiz Teknik Universitesi YTU Startup House Girisimi )
« 5. Ozgegmisler

* 5.1 Nolu Belge ( Birkan Go6l )

* 5.2 Nolu Belge ( Kerem Koktiirk )
5.3 Nolu Belge ( Ece Koktiirk )
5.4 Nolu Belge ( Mert Koktiirk )
5.5 Nolu Belge ( Giirkan Tiimer )
5.6 Nolu Belge ( Ozan Avni Kaplan )
5.7 Nolu Belge ( Mercan Aytuna )
5.8 Nolu Belge ( Enes Aba )
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